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INTRODUCAO

O presente estudo faz parte do Convénio MTE/SPPE/CODEFAT N° 003/2007 e
Termos Aditivos, firmado entre o Ministério do Trabalho e Emprego — MTE e o
Departamento Intersindical de Estatistica e Estudos Socioecondmicos — DIEESE, que, de
maneira geral, tem como objetivo a produgio de informagdes que possam subsidiar a agao do

MTE na implementacao de politicas publicas relacionadas ao mundo do trabalho.

Este relatorio € o resultado de uma avaliagdo sobre a situagdo do mercado de trabalho
do segmento da misica em Pernambuco com énfase para a Regido Metropolitana do Recife,
em especial as cidades de Recife e Olinda. O diagndstico aqui apresentado partiu da definicao
do espago socioecondmico e territorial; para depois haver uma selecao dos atores sociais
relacionada a cadeia produtiva. Na seqiiéncia realizou-se uma revisdo da literatura existente
sobre a economia da cultura e a cadeia produtiva da musica e um levantamento de dados e
informacdes mais especificos e atualizados em fontes secunddrias sobre o mercado de
trabalho do segmento musical para subsidiar discussdes, questionamentos e solu¢cdes com os

atores sociais.

Para a elaboracdo do diagndstico participativo sobre mercado de trabalho da musica
desenvolvido pelo DIEESE, organizou-se uma oficina de trabalho nos dias 15 e 16 de outubro
de 2009 no Hotel Jangadeiro em Recife. Nessa oficina participaram trinta importantes
integrantes da cadeia produtiva da musica na RMR, entre gestores publicos, empresarios e
trabalhadores. As principais contribui¢cdes apresentadas por esses agentes para a compreensao
dessa cadeia produtiva e seu mercado de trabalho associadas a informacdes de fontes de dados
secundérios que subsidiaram toda a discussdo da oficina compdem esse diagnéstico. Com
isso, tem-se um trabalho que preenche lacunas, revela a evolu¢do do segmento e indica

tendéncias e possibilidades de melhorias da atividade econdmica da musica.

Dois desafios iniciais foram de relevante andlise: o primeiro refere-se a escolha da
defini¢cdo dos conceitos de “cultura” e “economia da cultura”, ja que foram identificadas
variadas conceituagdes, e segundo, tem-se a caracterizagdo dos atores e suas manifestacoes
presentes nestes dois conceitos. Ultrapassada esta etapa, outro ponto importante foi 0 exame
de diferentes estudos e metodologias para a quantificacio da economia da cultura,
especialmente do seu mercado de trabalho; e para a descricao dos agentes envolvidos, que
muitas vezes apresentam pontos de vista sociais, econdomicos e politicos diferentes; e/ou
variam também de acordo com os objetivos a que se propuseram cada um dos estudos

examinados.
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Esforco especial foi feito na busca por informacdes em fontes de dados secundarias
que pudessem evidenciar a importancia das atividades culturais no mercado de trabalho
pernambucano e na Regidao Metropolitana do Recife. Destaca-se nesse levantamento
estatistico os microdados da Pesquisa Nacional de Amostra por Domicilios (PNAD)
elaborado pelo IBGE, de onde foi possivel estimar o ndmero de pessoas ocupadas nos
segmentos culturais selecionados. Do ponto de vista dos incentivos financeiros as
manifestacdes culturais, utilizou-se informagdes contidas nos sites do Ministério da Cultura
(no ambito federal) e da Prefeitura da Cidade do Recife (no ambito municipal). As
informacdes dos incentivos estaduais foram disponibilizadas pela prépria FUNDARPE —
Fundagdo do Patrimonio Artistico de Pernambuco, no que diz respeito a distribuicdo dos

recursos do FUNCULTURA.

Depois da iniciativa de quantificar e mensurar as atividades culturais produtivas, foi
dado énfase no exame da cadeia produtiva da musica na Regido Metropolitana do Recife,
compreendendo seus agentes e elos, suas caracteristicas bdsicas e seus principais desafios,
sendo todas essas informacdes validadas na Oficina. No final foram sistematizadas e
compiladas as principais contribui¢des feitas pelos agentes presentes na oficina de trabalho do
DIESSE no que diz respeito a indicacio dos principais problemas, entraves ao
desenvolvimento do setor e proposicoes de solucdes, tanto no ambito do Mistério do

Trabalho, como em outras esferas.
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1. OBJETIVOS

1.1 Objetivos gerais e especificos do diagnéstico

O principal objetivo deste diagndstico € identificar os principais problemas do
mercado de trabalho da cadeia produtiva da miusica na Regido Metropolitana do Recife e
identificar proposicdes para superacdo destes problemas junto com os agentes desta cadeia

produtiva.

Contudo, nao se perdeu de vista a dimensdo maior na qual estd inserida a musica, ou
seja, a cultura pernambucana como um todo. Assim, outros segmentos da producgdo cultural
passaram por uma breve reflex@o, principalmente no que diz respeito aos grandes niimeros na

geracdo de emprego e rendimento.
Entre os objetivos especificos que esse diagndstico buscou alcangar, destacam-se:

a) examinar o mercado de trabalho atual da cadeia produtiva da musica na Regido

Metropolitana do Recife

b) Estimar o nimero de trabalhadores e o rendimento das ocupacdes em atividades

culturais para o Estado de Pernambuco e para a Regido Metropolitana do Recife;

c) Analisar a evolug¢do recente dos incentivos financeiros e apoios aos projetos

culturais em Pernambuco e Regido Metropolitana do Recife;

d) Descrever os principais componentes (agentes) e elos envolvidos na cadeia

produtiva da musica e seu funcionamento;

e) fazer proposicOes para a superacdo dos problemas identificados.

1.2 Objetivos da Oficina

Discutir com os atores sociais (gestores publicos, empresdrios e trabalhadores) e
institui¢cdes de pesquisa da cadeia produtiva da musica o mercado de trabalho na qual estdao
inseridos; validar as informagdes apresentadas; identificar problemas desse mercado de

trabalho e as agdes para a supera-los.
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2. CONSIDERACOES TEORICO-METODOLOGICAS
2.1 A dupla dimensao do bem cultural

Segundo o estudo de Ana Carla Fonseca Reis em seu livro Economia da cultura e
desenvolvimento sustentdvel (2007), o bem cultural possui duas dimensdes que ndo se pode

prescindir, a dimensdo simbdlica e a econdmica.

Em sua forma SIMBOLICA, a cultura representa um sistema complexo de valores que
inclui conhecimento, crencas, artes, moral, leis, costumes, ou qualquer outra capacidade ou
habitos adquiridos pelo homem que o identifique como membro de uma sociedade. O valor da

cultura apresenta uma multiplicidade de fatores bem descritos por Reis (2007) em seis grupos:

e Valor Estético que deriva de percepgdes e julgamentos de valor da sociedade
ou de um grupo social;

e Valor Social, reflexo da crenga, modo de pensar e da identidade que uma
sociedade atribui a determinado bem;

e Valor de Existéncia/Valor de Legado o qual representa a satisfacdo que uma
pessoa sente ao saber que determinado bem existe, mesmo ndo tendo a
inteng¢do de visita-lo ou adquiri-lo;

e Valor Espiritual que reveste uma obra ou tradicio de uma aura intocavel —
pode em alguns casos gerar interesses conflitantes, um sitio arqueolégico pode
ter valor cientifico e histérico para arquedlogos, mas ter um valor religioso
para comunidade, constituindo-se num local sagrado;

e Valor Politico no qual obras podem ter valor politico ou menos explicito — por
um lado pode ter uso para fins de manipular a opinido da sociedade em prol do
governo ou classe hegemonica; e

e Valor Histérico que sao os objetos do dia-dia funcionais ou estéticos e passam
a assumir também um valor histérico — museus e de objetos do cotidiano que

se tornam antiguidades.

Além desses valores sociais simbdlicos, a cultura pode representar e gerar valor
econdmico, na medida em que é capaz de se tornar um bem material, tangivel e consumivel

pela sociedade. Porém, com a existéncia desse conjunto de valores simbolicos descritos
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anteriormente, € natural que surjam muitos questionamentos sobre o real valor econdmico de

cada bem cultural que pode ser tangivel ou ndo.

Na iniciativa privada hd um esforco de quantificar os bens culturais em termos de
preco, valor e propensdo a pagar pelos entes da coletividade, mesmo que para algumas

pessoas um determinado bem pareca imensuravel.

Por outro lado, para os governos, os bens culturais possuem valor econdomico diferente
que representa todos os beneficios gerados na conservagio ou estimulo a produgdo de bens
culturais, sejam eles, o aumento da auto-estima das pessoas, da qualidade de vida, da
valorizacdo da diversidade, preservacdo de memoria, insercdo social, cidadania etc. Um dos
principais beneficios do valor econdomico da cultura é o seu potencial para criar oportunidades

de emprego e renda.
2.2 Economia da cultura

A economia da cultura é um tema recente nos estudos académicos e nas discussoes
sobre o desenvolvimento econdmico da sociedade. Segundo Reis (2007) refere-se a area de
estudo que procura identificar um conjunto de atividades economicas relacionadas com as
manifestacoes culturais. Dedica-se a valorizagao, do ponto de vista econdmico, da diversidade
cultural (produtos e servigcos culturais). Procura-se estimar PIB, empregos, ocupagdes, renda,
impostos, demanda, oferta, entre outras varidveis. Neste esfor¢co de quantificar as expressoes
culturais os especialistas da economia da cultura se valem de todo um conjunto de estatisticas,
dados e informacdes que possam dar indicios e revelar o valor econdomico da cultura e suas

interacdes no sistema capitalista.
2.3 Complexidade do objeto estudado: a musica

A musica no Brasil, e em Pernambuco, apresenta-se especialmente diversificada e
descentralizada. Sdo vdrias as suas formas de expressdo, estilos, origens e préticas, tanto em

termos sociais quanto espaciais.

A musicalidade esta presente em todos os lugares e no dia-a-dia dos brasileiros. Ouve-
se musica em casa, no trabalho, na rua, no carro, no Onibus, no supermercado e até em
elevadores. A musica pode ser tocada e ouvida ao vivo ou de forma gravada, nos shows, nas

radios, na televisdo, no cinema, no computador e até em celulares e ipod.
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Pouco se sabe sobre a origem da musica. A produg@o de sons ndo € uma caracteristica
exclusiva dos seres-humanos. Provavelmente, o nosso primeiro instrumento musical foi
a voz e a nossa primeira composi¢do foi cantada. Mas ndo foi o som produzido que
gerou a musica. O mistério do nascimento da musica estd na primeira vez que ou vimos
um som como misica, 0 momento em que a reconhecemos como tal. Na infancia da
humanidade, o som fez sentido e o sentido se fez misica. E bem possivel que a
organizagdo dos sons e a criacdo dos primeiros instrumentos envolvessem formas rituais
e significados misticos. A musica, enquanto forma de expressio, estd muito proxima do
pensamento mitico e, até hoje, temos dificuldade em expressar o que sentimos quando
ouvimos e fazemos musica. (...) Existe uma curiosa relagdo entre misica e memdria.
(Stangl e Filho, In PERPETUO, 2009)

A misica como negdécio, identificado por Leonardo Salazar (2009), é composto por
um grande leque de mercados. Existe “musica para ninar, musica para brincar, musica para
dancar, musica para se apaixonar, musica para protestar, musica para relaxar. Da musica
brega ao jazz, do axé a MPB, do pagode ao blues, do forr6 a musica clédssica, do sertanejo ao

rock” (SALAZAR, 2009).

O Centro Josué de Castro, em parceria com a Prefeitura da Cidade do Recife, elaborou
entre 2001 e 2002 um pioneiro e importante estudo sobre a cadeia produtiva da musica. Com
base neste trabalho, foi possivel identificar mais de 30 estilos musicais presentes apenas nas
manifestagdes culturais da cidade do Recife, os quais possuiam algumas semelhancas e
muitas divergéncias nos seus sistemas de reproducdo. Para ndo incorrer em especificagdes que
privilegiassem um ou outro estilo, a musica serd tratada aqui de forma mais genérica possivel,

buscando alcancar o maximo de sua diversidade.

Neste diagndstico a produgdo musical serd tratada do ponto de vista
econdmico, como um negdcio, como induastria fonogréifica e prestacdo de servigos, mesmo
quando a referéncia for um nicho de mercado, uma experiéncia individual ou o conjunto de
manifestacoes artisticas, pois o objetivo é examinar e caracterizar a totalidade da producao

musical em Pernambuco.

2.4 As dificuldades metodologicas e a escolha de uma metodologia
propria

Desde o final do século XX, observam-se alguns esfor¢cos no campo da economia da
cultura de estudar e quantificar as manifestacdes culturais e suas interagdes com segmentos
mais tradicionais na economia do Brasil, seja na inddstria, no comércio ou nos servigos.
Contudo, pela prépria natureza e complexidade do bem cultural, ndo hd uma metodologia

unica, nem preponderante que pudesse referenciar este diagndstico.
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“A produc¢do de informacao e indicadores culturais nio existe aqui de forma sistematica,
atualizada e coordenada, a despeito de diversas iniciativas em pesquisas e estudos
realizados pelo Ministério da Cultura — MinC, pela Fundacdo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica — IBGE e outras entidades governamentais e ndo-
governamentais.

E importante mensurar, compreender e explicar as diferentes dimensdes da cultura,
porém ha grandes dificuldades em cada informe nacional devido a insuficiéncia de
informagdes e a precariedade de dados estatisticos sobre as atividades de producdo e
servigos de bens culturais em nossa sociedade® (LINS, 2006)

Além disso, por se tratar de um pais de grandes proporc¢des, onde ha muita diversidade
e heterogeneidade econdmica e cultural, com caracteristicas especificas regionais, € dificil
adaptar uma metodologia aplicada numa regido, num segmento cultural, ou mesmo na
totalidade brasileira, para uma unidade da federacdo especifica (como € o caso deste

diagnéstico).

Entre os estudos mais importantes estdo o pioneiro trabalho da Fundagdo Jodo
Pinheiro (FJP) encomendado pelo Ministério da Cultura sobre os gastos publicos (de 1985 a
1995); investimentos publicos e privados com cultura (de 1980 a 1995) e Estimativas do
Produto Interno Bruto (PIB) das atividades culturais — Brasil 1980/1985/1994. Segundo dados
levantados pela FJP, o PIB da cultura participou em cerca de 1% do PIB total do Brasil em
1994, ou aproximadamente 6,5 bilhdes de reais da época. Naquela ocasido, para cada milhao
de reais gastos em cultura, o pais gerou 160 postos de trabalho diretos e indiretos. Com base
neste trabalho sabe-se que “havia 510 mil pessoas empregadas na producao cultural brasileira,
considerando-se todos os seus setores e areas, distribuidas da seguinte forma: 391 mil
empregadas no setor privado do mercado cultural (76,7% do total), 69 mil como trabalhadores
autdonomos (13,6%) e 49 mil ocupados nas administracdes publicas, isto €, Unido, Estados e

Municipios (9,7%)”. (Fundagdo Jodo Pinheiro, 1998)

Outro interessante trabalho foi coordenado por Luiz Carlos Prestes Filho em parceria
com Marcos do Couto Cavalcanti sobre a economia da cultura do Rio de Janeiro, publicado
em 2002 pela FAPERIJ. Segundo esta pesquisa, a industria cultural carioca foi responsavel por

3,8% (R$5,1 bilhdes) do Produto Interno Bruto (PIB) do Rio de Janeiro em 1999.

Recentemente, o Ministério da Cultura juntamente com o IBGE (6rgao oficial
de producdo de estatistica e informac¢do do Governo Federal) vem trabalhando para criar uma
referéncia metodoldgica. Em 2006 foi lancada uma pesquisa especial sobre a cultura chamada
Suplemento de Cultura da Pesquisa de Informagdes Basicas Municipais — MUNIC 2006. A

MUNIC levantou um conjunto de informagdes sobre a diversidade cultural e territorial dos
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5.564 municipios brasileiros, sob a 6tica dos gestores publicos municipais. Em 2007 o IBGE
publicou o Sistema de Informacdes e Indicadores Culturais 2003-2005, utilizando e
compilando todo o seu arsenal de pesquisas sistemdticas (tais como a PIA, PAC, PAS,
CEMPRE, PNAD, APU e POF1). Assim, houve um trabalho significativo de sistematizacdo e
um maior nimero de informagdes relacionadas a produgdo cultural do pais, a partir das bases
dessas tradicionais pesquisas. Contudo o Estado de Pernambuco ndo foi contemplado nesta
pesquisa (que forneceu informagdes detalhadas para o total do Brasil, Grandes Regides, e os
Estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais e Bahia2). Além disso, a metodologia
adotada considerou o setor de telecomunicagdes e de informética como produtores de cultura.
Esta escolha é incompativel com realidade pernambucana que abriga polos de informatica e
telecomunicagdes que atendem aos mais variados setores econdmicos (educagdo, saudde,

comércio, seguranca, etc.) e nao representam, majoritariamente, produgao cultural.

O IPEA (Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada) em parceria com o Ministério da
Cultura também publicou (2007) um caderno especial sobre politicas culturais no Brasil. Este
documento traz um diagndstico sobre o consumo das familias brasileiras a bens culturais,
empregos gerados por atividades relacionadas a cultura e os financiamentos. Para este caso
nao ha andlise para as Unidades da Federacdo, nem para os municipios, contudo trabalhou-se
com metodologias claras e objetivas, utilizando-se de informagdes disponiveis ao grande

publico (dados da PNAD, da POF, da RAIS, entre outros).

2.4.1 A metodologia escolhida

A produgdo cultural é muito diversa e subjetiva, como foi descrito anteriormente. Mas,
num esforco de selecionar as atividades de producdo cultural, o Ministério da Cultura
juntamente com o IPEA desenvolveram uma metodologia singular (SILVA, v. 3, 2007), que
foi tomada como base para a realizacdo do presente diagndstico. As principais atividades
foram identificadas e organizadas no intuito de serem representativas da producdo cultural

baseado nas expressoes locais do Estado de Pernambuco.

1 PIA - Pesquisa Industrial Anual, PAC - Pesquisa Anual do Comércio, PAS - Pesquisa Anual de Servicos,
CEMPRE - Cadastro Central das Empresas, PNAD - Pesquisa Nacional de Amostra por Domicilio, APU -
Estatisticas Econ6micas das Administracdes Publicas e POF - Pesquisa do Or¢amento Familiar.

2 As unidades selecionadas foram aquelas que possuiam mais de 6 milhdes de pessoas ocupadas no ano
2006, resultando na escolha do Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Minas Gerais e Bahia. Essa defini¢do foi uma
forma de garantir uma melhor representatividade dos dados especificos para o setor cultural.
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Entre as manifesta¢des culturais identificadas tem-se:

Artes plésticas (com os mais variados produtos);

Artes cénicas (teatro, dpera e circo);

Artes graficas e fotografia;

Produc¢ao musical;

Producao audiovisual (filmes, documentdarios, programas de TV, publicidade);
Producao literdria (producao e editoracao de livros e periédicos);

Artesanatos;

Dancas populares e tradicionais;

Patrim6nio histérico e cultural (museus, sitios histéricos, jardins botanicos,

zooldgicos, parques nacionais, reservas ecoldgicas e areas de prote¢ao ambiental);

As atividades de pesquisas antropoldgicas e socioldgicas ligadas aquelas descritas
acima também foram consideradas na quantificacdo do mercado de trabalho, quando foi

possivel extrair estas informacgdes das bases de dados.

Para estimar o volume de ocupacgdes, empregos e renda gerados pelas atividades
relacionadas a produgdo cultural foram utilizadas as informacdo da PNAD - Pesquisa
Nacional de Amostra por Domicilio realizada pelo IBGE — Instituto Brasileiro de Geografia e

Estatistica para os anos de 2003 e 2008.

A PNAD € uma pesquisa domiciliar e amostral realizada anualmente, tendo setembro
como més referéncia, que permite a observacdo de informagdes relativamente as
caracteristicas gerais da populacdo, migracdo, educacdo, trabalho, familias, domicilios e
rendimento para a totalidade das do Brasil, Grandes Regides, Unidades da Federac@o e nove
regides metropolitanas (Belém, Fortaleza, Recife, Salvador, Belo Horizonte, Rio de Janeiro,

Sao Paulo, Curitiba e Porto Alegre).

Para alcancar o tipo de ocupacdo exercido pelas pessoas e ndo apenas relaciond-la a
alguma atividade econdmica, foi utilizado a Classificacdo Brasileira de Ocupacdo — CBO.

Desde a sua primeira edi¢do, em 1982, a CBO sofreu alteracdes pontuais, sem modificacdes
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estruturais e metodoldgicas. A mais recente edi¢do de 2002 utilizou uma nova metodologia de
classificacdo e fez a revisdo e atualizacdo completas de seu conteido. A CBO tem por
finalidade a identificacdo das ocupag¢des no mercado de trabalho, para fins classificatorios
junto aos registros administrativos e domiciliares. A base de informacdo da CBO esta
organizada em dez grandes grupos, 47 subgrupos principais 192 subgrupos, 596 grupos de
base ou familias ocupacionais, onde se agrupam 2.422 ocupacdes e cerca de 7.258 titulos

sinOnimos.

A partir das bases da PNAD, a CBO foi possui um nivel de desagregacao muito
grande, sendo incompativel com a metodologia e o tamanho da amostra utilizada na pesquisa.
A equipe do IBGE reorganizou os tipos de ocupag¢do da CBO e criou a CBO-Domiciliar com
512 tipos ocupacionais. Dentre estes, para o presente diagndstico, foram selecionados 65
ocupacdes que apresentaram relagdo direta com as expressdes culturais do Estado de
Pernambuco e depois foram agrupadas conforme descrito no Quadro 1. No caso das
informacdes obtidas pela PNAD, a informacao basica refere-se as pessoas ocupadas no setor
formal e/ou informal da economia (com ou sem carteira de trabalho assinada, com ou sem
contribuicdo para o Instituto de Previdéncia Social) e diretamente relacionada as atividades
culturais. Ou seja, ndo inclui, por exemplo, o pessoal de apoio administrativo como
secretdrias, gerentes, administradores, servicos gerais, etc. que trabalham em atividades
econdmicas diretamente relacionadas a produgdo cultural.

QUADRO 1
Ocupacoes selecionadas diretamente relacionadas a algum tipo de atividade cultural

Grupos de ocupacao Tipos de ocupaciao

Editores e redatores; locutores e comentaristas;
profissionais do jornalismo; técnicos em operagéo de
estacdo deradioe TV

Comunicacao de massa (radio, TV e
jornal)

Arquivologistas e museotlogos; designer, escultores,
pintores e afins (artistas plasticos); profissionais da

informagao (bibliotecarios e afins); lideres de povos
indigenas, quilombolas e caicaras

Patrimdnio e cultura popular

Confeccionadores de artefatos de madeira, moveis de
vime e afins; trabalhadores artesanais da confeccao de
calgados e artefatos de couro e peles; trab. artesanais da
confeccao de roupas; trab. artesanais da tecelagem; trab.

Trabalhadores artesanais (tecido, papel,
couro, madeira, jéias, alimentos, entre

outros) de fabricacao e conservacao de alimentos; trabalhadores
tipograficos, linotipistas e afins
Fotégrafos; técnicos em artes graficas; trabalhadores da
Trabalhadores das artes graficas e pré-impressao e impressao e grafica; trabalhadores de
fotografia laboratorio fotografico; trabalhadores de acabamento

grafico; especialistas em editoracao;

Compositores, musicos e cantores; reparadores de
instrumentos musicais; produtores de espetaculos;
técnicos em operagao de aparelhos de cenografia e
sonorizagdo; confeccionadores de instrumentos musicais

Trabalhadores do segmento musical
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Apresentadores de espetaculos; atores, diretores de
espetaculos e afins; cinegrafistas; coredgrafos,

Trabalhadores dos segmentos dangarinos e bailarinos (classico e popular); decoradores

audiovisuais, teatro e espetaculos de interiores e cendgrafos; palhacos, acrobatas e afins;
cinegrafistas; técnicos em operagéo de aparelhos de
projecao

Arquitetos; fildsofos, tradutores e intérpretes; profissionais
de marketing, publicidade; profissionais em pesquisa e
andlise antropolégica, socioldgica, econdmica, historica,
geografica

Outros profissionais de nivel superior
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3. PERFIL GERAL E EVOLUGCAO RECENTE DAS ATIVIDADES CULTURAIS NO
BRASIL

Estimativas do IPEA indicam que em 2002 o PIB da cultura foi responséavel por 2,4%
do Produto Interno Bruto brasileiro. Neste mesmo ano os dispéndios das familias somaram R$

31,9 bilhdes, aproximadamente 3% do total de gastos familiares.

Segundo as informagdes contidas no Sistema de Informagdes e Indicadores Culturais
2003/2005 do IBGE, as atividades produtivas culturais chegaram a contribuir com 11,1% do
Valor Adicionado total gerado pela economia Brasileira em 2005, considerando os setores de
telecomunicagdes e de informética. Excluindo-se as telecomunicacdes esse percentual passou
de 6,1 para 6,8, entre os anos de 2003 e 2005. Estes dados foram obtidos a partir das relacdes

de um conjunto de empresas formalmente constituidas na industria, comércio e servicos.

As empresas formalmente constituidas em atividades direta e indiretamente
relacionadas a producdo cultural somaram mais de 321 mil estabelecimentos (6,1% do total de
empresas brasileiras) e apresentaram um crescimento de 9,3% ao ano entre 2003 e 2005.
Nestas empresas estavam ocupadas mais de 1,6 milhdes de pessoas. Em relagc@o aos salarios,
a média global para o setor cultural, expressa em saldrios minimos, foi de 5,4 saldrios
minimos médios mensais, uma remuneracdo acima da média geral dos demais setores da

economia (3,7 salarios minimos), em 2005.

Considerando o total de pessoas ocupadas em atividades culturais (formais e
informais) o IBGE totalizou mais de 4,2 milhdes de brasileiros, aproximadamente 4,8% do
total de pessoas ocupadas. O rendimento médio real mensal do trabalho principal da
populacdo de 10 anos ou mais de idade ocupada no setor cultural, estimado em R$ 846,00 em
2006, é muito similar a média encontrada para a populag¢do ocupada total (R$ 848,00). Em
2006, na distribuicao da populagdo ocupada por classes de rendimento do trabalho principal,
72,3% ganhava até dois saldrios minimos. Para os ocupados no setor cultural este percentual
reduz para 68,0%. Para o total do Brasil as informacgdes sobre o rendimento das pessoas
ocupadas nos segmentos culturais revelam-se ligeiramente melhores que para o total do

mercado de trabalho (dados da PNAD).

Com relagdo aos gastos publicos, consolidados nas trés esferas de governo (Unido,
estados e municipios), os pesquisadores do IBGE através das informag¢des publicadas nas

Financas Publicas do Brasil (FINBRA) da Secretaria do Tesouro Nacional do Ministério da
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Fazenda apontam que, em média, apenas 0,2% das despesas totais foram gastos com cultura

em 2005. Contudo, esse percentual representa um volume total de 3,1 bilhdes de reais.

A Confederagdo Nacional dos Municipios realizou um levantamento sobre os
gastos em cultura dos trés entes da federacdo, e constatou que os municipios brasileiros estdao
investindo mais considerando os seus proprios or¢amentos, ou seja, utilizam uma maior
percentual das suas receitas que os Estados e a Unido. Como se pode ver na Tabela 1, a Unido
apresentou, nos trés ultimos anos, o menor percentual de investimento em cultura do seu
or¢amento em relacido aos Estados e Municipios. Esses nimeros, que variaram de 0,23% em
2005 a 0,27% em 2007, representam o or¢camento do Ministério da Cultura em relagao a
Receita Corrente Liquida da Unido. Os Estados investem um pouco mais que a Unido, porém
a proporcao do orcamento gasto por estes representa ainda menos da metade dos gastos dos
Municipios.

TABELA 1

Proporcao do orcamento destinada a cultura em relacao a Receita Corrente Liquida
(RCL) - 2005-2007

Entes | 2005 | 2006 | 2007

Uniao 0,23% 0,23% 0,27%
Estados 0,43% 0,46% 0,44%
Municipios 0,93% 1,03% 1,10%

Fonte: CNM - FINBRA.

As despesas municipais com cultura sdo separadas em trés grandes grupos:
difusdo cultural, patriménio cultural e outras despesas com cultura. Analisando
separadamente, percebe-se que a maior parte dos recursos tem sido gastos com agdes de
Difusdo Cultural, montante correspondente a 75% do total. Embora a fonte pesquisada ndo
discrimine esses gastos com difusdo cultural, sabe-se que geralmente se concentram em
atividades de implantacdo e modernizacdo de espagos culturais, realizacdo de eventos
culturais, produgao e distribuicdo de material sobre arte e cultura, entre outras. Os municipios
que mais priorizam os investimentos em cultura (maior percentual da RCL) no Brasil
pertencem ao Estado de Pernambuco, enquanto a média nacional girou em torno de 1,1%, os
municipios pernambucanos alocaram 2,6% em 2007, sendo inclusive o terceiro maior volume
de recursos, perdendo apenas para o conjunto dos municipios de Sao Paulo e Minas Gerais.
Entre as capitais brasileiras, Recife se destacou no ano de 2007 gastando 3,5% da sua RCL

com cultura (o maior entre as capitais).
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Segundo o estudo desenvolvido pelo IPEA, os recursos orcamentdrios destinados as
politicas publicas de incentivo a cultura sempre foram escassos, concorrendo com outros
setores. Contudo, de maneira a contornar esta situa¢do foram criados, nas ultimas décadas,
dispositivos de financiamento, incluindo as legislacdes de incentivos fiscais (conhecidas
como leis do mecenato e do audiovisual), com o objetivo de estimular a contribuicdo de
recursos adicionais das empresas para a drea.

Aos recursos orcamentdrios, deveriam ser somados aqueles provenientes dos incentivos.
Portanto, os recursos do mecenato ndo deveriam substituir, em principio, os recursos
das institui¢des publicas, mas somar-se a eles no financiamento das politicas culturais.
As instituicdes publicas de cultura proporcionam servigcos culturais permanentes que
ndo devem estar sujeitos as motivacdes empresariais, mas, a0 mesmo tempo, o poder

publico pode e deve delimitar o campo onde o co-financiamento é possivel e desejavel.
(SILVA, 2007)

As empresas que apdiam projetos culturais por meio das leis de incentivo pagam
menos impostos, ou seja, os recursos repassados sdo oriundos de renuncia fiscal do Governo.
O objetivo das leis de incentivo € estimular o patrocinio e apoio das empresas, de forma que o
Governo arque com uma parte dos custos dos projetos e as empresas contribuiriam com outra
parcela. Entretanto, o que se tem observado € o aumento do financiamento publico via lei de
incentivo, a despeito das diversas dedugdes sobre lucro liquido e imposto de renda. Segundo
informacdes do IPEA, os recursos financiados pelas leis de incentivo praticamente

correspondem a mais da metade dos recursos publicos federais (Grafico 1)

Percebe-se no Brasil uma tendéncia de crescimento do volume de recursos
destinados a cultura, tanto no ambito das politicas federais, como das estaduais e municipais,
incluindo também o apoio das empresas publicas e privadas. Entre 1995 e 2002, os recursos
or¢camentdrios para as atividades culturais mantiveram-se relativamente estdveis, com

crescimento em torno de 1% ao ano no periodo.
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GRAFICO 1
Evolucao dos dispéndios em projetos culturais segundo a origem dos recursos —
1992-2002
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Fonte: Siafi/Sidor/IPEA. Ministério da Cultura. In: SILVA, 2007, p. 177.

As informacdes disponiveis nos Sistemas de Informacdes e Indicadores
Culturais 2003/2005 do IBGE revelam a distribui¢dao dos dispéndios com cultura segundo as
esferas administrativas publicas. Os dados revelam que os gastos publicos voltados para o
setor cultural aumentaram de R$ 2,4 bilhdes no ano de 2003 para R$ 3,1 bilhdes no ano 2005.
O Governo Federal, que respondia por 14,4% do total destes gastos em 2003, aumentou a sua
participacdo para 16,7%, em 2005, enquanto os governos estaduais passaram de 31,7% em
2003, para 36,0% em 2005. Os governos municipais, que totalizavam 54,0%, em 2003,
continuaram a ser a esfera de governo que mais utilizou seu orcamento com o setor cultural,
mas tiveram sua participagcdo reduzida para 47,2%, em 2005. Esta reducao na participacio dos
municipios contraria a tendéncia historicamente observada que aponta para uma crescente
participacdo dos incentivos municipais frente aos Estados e a Unido. E mesmo com essa
reducdo as entidades municipais, continuam, de forma conjunta, a serem o0s maiores

incentivadores da expressao cultural. (Gréfico 2)
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GRAFICO 2
Distribuicao relativa dos dispéndios com cultura, segundo esfera da administracao
publica - 2005

Fonte: IBGE - Sistemas de Informagdes e Indicadores Culturais. Elabora¢do DIEESE

Do ponto de vista do consumo cultural realizado pela populacdo brasileira a Pesquisa
do Orcamento Familiar pode fornecer algumas pistas. Praticamente 82% dos gastos com
cultura se referem as préticas realizadas dentro do domicilio, ou seja, com televisdo, video,
musica e leitura. As despesas fora de casa representam 18% e nelas predominam as préticas
de freqiientar teatro, shows, circo, cinema, museus, z0o, discoteca, etc. As familias brasileiras
gastam em média R$35,00/més com cultura, respectivamente 2,4% das despesas totais. Para a
Regido Nordeste este valor é 43% menor, e corresponde a R$20,1/més. Em Pernambuco esta

média € praticamente a mesma.

E importante registrar que enquanto o consumo das familias chegou a mais de R$ 30
bilhdes, o montante de recursos aportados pelos trés niveis de governo em pouco ultrapassou

os R$ 2 bilhdes em 2002.

3.1 Evidéncias das manifestacoes artistico-culturais nos municipios do
Brasil

O IBGE lancou em 2006 a Pesquisa de Informacdes Basicas Municipais do IBGE

(MUNIC - volume especial sobre cultura) a fim de revelar a existéncia de equipamentos
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culturais nos municipios e a forma de gestdo do poder publico no que se refere aos incentivos

e preservacdo das manifestagdes culturais.

Pernambuco é destaque nacional assim como o Rio de Janeiro e Minas Gerais, na
preservacdo do patrimdnio histérico, principalmente no que se refere as edificacdes

pertencentes aos periodos coloniais e imperiais.

Quanto a exposicdo de fotografia, feira de livros, festival de teatro e concurso de
literatura, verifica-se, em geral, a sua predominancia nas Regides Sudeste e Sul do Pais.
Todavia, trés Estado nordestinos se destacaram nessas quatro atividades: Ceard, Rio Grande
do Norte e Pernambuco. Também sdo nesses Estados que estdo presentes 0os maiores
percentuais de participacdo de municipios com festivais de cinema. O Rio de Janeiro
apresenta os mais altos percentuais de participagdo de municipios com evidéncias culturais
para a maioria das atividades artisticas, excetuando-se as de danca, em que € superado por

Pernambuco (78,9%) e Santa Catarina (77,8%), e de orquestra, por Pernambuco (41,6%).

O artesanato pode ser encontrado em quase todos os municipios brasileiros, porém
alguns estados se destacam e em especial o artesanato em couro é mais evidente no Nordeste,
onde mais uma vez Pernambuco é enfatizado. Entre os tipos de artesanatos existentes e

pesquisados pelo IBGE, o bordado é o mais presente entre os municipios do Estado de

Pernambuco, seguido da madeira, barro, couro e materiais recicldveis.

A gastronomia como expressao artistica de um povo € encontrada em quase todos os
estados brasileiros, porém percentuais expressivos de municipios com tal evidéncia sdo

encontrados no Acre, Amazonas, Tocantins, Pernambuco, Bahia e Minas Gerais.

Os Estados do Acre, Amapa e Maranhao apresentaram um alto crescimento no nimero
médio de equipamentos culturais e meios de comunicacdo entre 1999 e 2006. Porém, os mais
altos indices de participacdo foram constatados no Espirito Santo (6,5%), Sao Paulo (6,3%) e
Pernambuco (6,0%), além do Distrito Federal e Rio de Janeiro. Maranhdo, Piaui e

Pernambuco sdo os Estados com maior presenga de radios comunitarias.

Dos 185 municipios existentes em Pernambuco em apenas dois a administracio
publica declarou ndo possuir estrutura politica especifica voltada a cultura. Em 158
municipios (85,4%) a area cultural estava sendo administrada em secretarias municipais em

conjunto com outras politicas publicas. Em apenas trés municipios contavam com uma
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secretaria especifica de cultura e nos demais a politicas culturais estavam contempladas em

setores e O6rgdos de outras secretarias.

Nos ultimos dois anos mais de 82% dos municipios de Pernambuco realizaram algum
festival ou mostra artistico-cultural. Em 71 municipios houve festival de danca e musica e em
109 alguma manifestacao tradicional popular foi apresentada em evento especifico. Os

festivais teatrais estiveram presentes em 63 municipios e os de cinema em 26.

Em 132 dos 185 municipios (71,3%) houve alguma feira neste sentido nos dois
ultimos anos. Em 116 municipios foram registradas feiras de arte e artesanato; em 47
municipios houve feiras agropecudrias; em 29 feiras de livros e em 20 feiras de negdcios
relacionadas com confeccdo e moda. As exposi¢des de artes e artesanato foram realizadas em

mais de 77% dos municipios pernambucanos.

Pernambuco é o Estado brasileiro com o maior percentual de municipios onde ha
ocorréncia de grupos de dangca (79% ou 146 municipios). Em 122 municipios foram
registrados a existéncia de grupos teatrais; em 133 ha bandas de musica e em 100 municipios

existem ainda grupos de corais.

A capoeira também foi contemplada na pesquisa do IBGE, tendo sido registrada a
existéncia de grupos de capoeiras em atividades, em 134 municipios pernambucanos. E como
ndo poderia deixar de ser, os blocos carnavalescos estdo presentes em mais de 63% dos

municipios pernambucanos.

Por suas mais variadas expressdes e manifestacdes presentes na grande parte
dos municipios pernambucanos, fica evidente assim o potencial da cultura no Estado, seja no
seu carater de afirmacdo e identificacdo com as origens e as manifestacdes do “‘ser”
pernambucano, seja por outro lado, na capacidade de se tornar uma atividade econdmica

geradora de emprego e renda.
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4. CARACTERISTICAS GERAIS DO MERCADO DE TRABALHO DAS
ATIVIDADES CULTURAIS EM PERNAMBUCO E NA REGIAO METROPOLITANA
DO RECIFE

Como visto na literatura nacional e nas politicas publicas, a cultura vem se
tornando uma importante op¢do para o desenvolvimento socio-econdmico, inclusive de
carater sustentdvel3. Nos governos nacional, estadual e municipal, a idéia de que o setor
cultural deve adquirir papéis estratégicos na dindmica econdmica vem se consolidando como
uma alternativa vidvel e necessaria. De fato, estudos a nivel nacional atestam a importancia
econOmica do setor, mas, até onde se sabe, ndo existe um detalhamento sobre o mercado de
trabalho no setor cultural e nos seus diferentes segmentos para os niveis inferiores (Unidades

da Federagdo, municipios e regides especificas).

Como foi visto, o Estado de Pernambuco se destaca nacionalmente como um
importante celeiro de expressdoes e manifestacOes culturais. Evidenciais culturais se revelam
das mais variadas formas por todo o Estado, além de estar especialmente presente na Regido
Metropolitana do Recife. Na tarefa de elaborar um diagndstico sobre o mercado de trabalho
das atividades culturais no Estado de Pernambuco, procurou-se, como ja foi dito, examinar os
dados da Pesquisa Nacional de Amostra por Domicilio para anos recentes. Como descrito no
capitulo metodolégico, as informacdes foram agrupadas em sete grandes grupos por afinidade

de origem e/ou tracos de semelhancas no modo de trabalhar.

Este diagnéstico apresenta, de forma sintética, dados estatisticos e a andlise das

tendéncias gerais do mercado de trabalho cultural.

4.1. Populacao Ocupada e Rendimento

Dos mais de 8 milhdes de pessoas residentes em Pernambuco, a PNAD
registrou em 2008 cerca 3,7 milhdes de pessoas ocupadas, entre as quais 76.474 trabalhavam
e se identificaram com atividades diretamente relacionadas a cultura. Isso representa uma
participacdo de 2%, que pode parecer pouco, mas representa a esséncia das ocupacdes
diretamente relacionadas a produc¢do cultural, ndo inclui, portanto, atividades comerciais, de
informadtica e telecomunicagdes como as informagdes apresentadas pelas pesquisas do IBGE

descritas anteriormente.

3 Por se tratar de atividades econdmicas limpas, renovaveis e que se reproduzem sem agredir o meio
ambiente.
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O subgrupo mais numeroso é o PatrimOnio e cultura popular no qual se
encontram os artistas pldsticos e representantes da preservacdo do patrimdnio histérico e
cultural como os musedlogos. Este subgrupo somou mais de 21.200 pessoas e responde por

quase 30% do total do grupo, como pode ser visto na Tabela 2.

Os trabalhadores artesanais representam o segundo subgrupo mais importante com
mais de 16,5 mil pessoas, composto de artesdo que trabalham com couro e peles, madeira e
vime, tecido, papel, metais preciosos € semipreciosos, inclusive os trabalhadores na

fabricagdo e conservacdo de alimentos produzidos de forma artesanal.

TABELA 2
Pessoas de 10 anos ou mais ocupadas por grupo de ocupacao relacionada as
atividades culturais no trabalho principal — 2008 - Pernambuco

2008

3 DistribuigéP Participagao no

Grupos de ocupacao Pessoas % eérz ::ils.gao ;:tsasloiz

culturais ocupadas
Ocupacoées culturais 76.474 100,0 2,0
Comunicagéo de massa (radio, TV e jornal) 4.676 6,1 0,1
Patrim6nio e cultura popular (artistas plasticos) 21.203 27,7 0,6
Trabalhadores artesanais' 16.523 21,6 0,4
Trabalhadores das artes graficas e fotografia 9.627 12,6 0,3
Trabalhadores do segmento musical 10.809 14,1 0,3
Trab. dos segmentos audiovisuais e artes cénicas 4.450 5,8 0,1
Outros profissionais de nivel superior 9.186 12,0 0,2
Total de pessoas ocupadas 3.743.465 - 100,0

Fonte: IBGE — PNAD (microdados). Elaboragdo DIEESE
1 - em tecido, papel, couro, madeira, jdias, alimentos, etc.

O terceiro subgrupo trata dos trabalhadores ocupados no segmento da musica,
envolvendo: musicos, compositores, cantores, regentes, técnicos em operacdo de aparelhos de
cenografia e sonorizacdo, produtores de espetdculos, confeccionadores e reparadores de
instrumentos musicais. Mas de 10.800 pessoas se identificaram com alguma ocupagdo do

segmento musical, representando mais de 14% dos ocupados em atividades ligadas a cultura.

Os outros subgrupos somados correspondem a quase 28 mil pessoas e 36,5% do total

do grupo.

Uma caracteristica peculiar das atividades culturais é que elas podem, ndo
necessariamente, representar uma atividade econdmica em que a pessoas buscam emprego e

renda. Muitas vezes as pessoas utilizam a cultura como lazer, terapia, fonte de distracdo,
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hobby ou como perpetuacdo de uma identidade, de valores simbdlicos, o que ndo é captado
pelas estatisticas oficiais. Por suas caracteristicas instdveis na geracao de renda, a cultura pode

se revelar também como uma atividade secundaria.

A Tabela 3 registra o nimero de pessoas que se ocupam de alguma atividade cultural
do ponto de vista do trabalho principal e secundério. No seu conjunto, as duas fontes de
ocupacdo somaram quase 87 mil pessoas em Pernambuco, no qual os quatro grandes
subgrupos sdo: patrimdnio e cultura popular, trabalhadores artesanais, trabalhadores do
segmento musical e trabalhadores das artes graficas e fotografia. Chama atengdo o fato da
maioria dos trabalhadores secundérios se ocuparem com a producdo de artesanato (3.719

pessoas ou 35,8%) e musica (2.223 pessoas ou 21,4%).

TABELA 3
Pessoas ocupadas por grupo de ocupacao relacionada as atividades culturais no
trabalho principal e no trabalho secundario — 2008 — Pernambuco

2008
Grupos de ocupacao Trabalho Trabalho
principal secundario Total
Ocupacoées culturais 76.474 10.390 86.864
Comunicagéo de massa (radio, TV e jornal) 4.676 771 5.447
Patrim6nio e cultura popular (artistas plasticos) 21.203 1.996 23.199
Trabalhadores artesanais’ 16.523 3.719 20.242
Trabalhadores das artes graficas e fotografia 9.627 771 10.398
Trabalhadores do segmento musical 10.809 2.223 13.032
Trab. dos segmentos audiovisual e artes cénicas 4.450 683 5.133
Outros profissionais de nivel superior 9.186 227 9.413

Fonte: IBGE — PNAD (microdados). Elaboragdo DIEESE
1 - em tecido, papel, couro, madeira, jdias, alimentos, etc.

Para entender a importancia das expressdes culturais € preciso observar o seu
dinamismo, nao s6 o seu volume. Por isso as informacdes contidas na Tabela 4 sdo muito
relevantes, nelas € possivel verificar que o nimero de pessoas ocupadas em segmentos

culturais cresceu muito mais que a média do mercado de trabalho.

Enquanto o total de pessoas ocupadas em Pernambuco apresentou uma expansdo de
1,5% ao ano entre os anos de 2003 e 2008, neste mesmo periodo as ocupacdes culturais
aumentaram 6,7% ao ano, passando de 62.811 para 86.864 pessoas. Curiosamente o subgrupo
que mais cresceu foi o dos trabalhadores artesanais que quase dobrou de tamanho no periodo

analisado. Por outro lado, o subgrupo dos trabalhadores do segmento musical apresentou o
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pior desempenho (1,9% a. a.), embora acima da média do mercado pernambucano (1,5% a.
a.), revelando, assim, mais uma vez, a importancia de se estudar o setor da musica no Estado.
Tabela 4

Pessoas ocupadas por grupo de ocupacao relacionada as atividades culturais em
trabalho principal e secundario - 2003/2008 - Pernambuco

Grupos de ocupacao 2003 2008 Taxa a.nual de
crescimento
Ocupacoées culturais 62.811 86.864 6,7
Comunicagao de massa (radio, TV e jornal) 4.248 5.447 5,1
Patriménio e cultura popular 15.543 23.199 8,3
Trabalhadores artesanais’ 10.794 20.242 13,4
Trabalhadores das artes graficas e fotografia 9.265 10.398 2,3
Trabalhadores do segmento musical 11.874 13.032 1,9
Trab. dos segmentos audiovisual e artes cénicas 4.383 5.133 3,2
Outros profissionais de nivel superior 6.704 9.413 7,0
Total de pessoas ocupadas 3.478.370 3.743.465 1,5

Fonte: IBGE - PNAD (microdados). Elaboragdo DIEESE
1 - em tecido, papel, couro, madeira, joias, alimentos, etc.

Além de gerar ocupagdes no mercado de trabalho as atividades culturais sdo
fontes de renda. Em termo de saldrios minimos, a primeira vista, percebe-se com a ajuda da
Tabela 5 que as atividades culturais apresentam uma distribuicao relativa muito semelhante ao
conjunto total do mercado de trabalho. Contudo, uma observacdo mais detalhada revela
participacdes mais elevadas, nas maiores faixas de rendimento4. O percentual de pessoas que
ganham mais de 5 saldrios minimos5 em ocupagdes culturais é o dobro (8,9%) de todo o

mercado de trabalho (4,2%).

Enquanto o rendimento médio mensal de todos os trabalhos das pessoas
ocupadas em atividades culturais foi de R$ 909,00 ou 2,2 salarios minimos em 2008, o
rendimento médio mensal do conjunto de pessoas ocupadas em Pernambuco foi de R$600,00
(Tabela 10), ou seja, 1,4 salarios minimos. Isso representa uma diferenca de 50% a mais, ou
seja, as pessoas em ocupacdes culturais ganham 50% mais que o total do mercado. Entre os
segmentos culturais nos quais as pessoas auferem maiores rendimentos estdo 0s outros
profissionais de nivel superior (R$3.309,00) e os trabalhadores dos segmentos audiovisuais e
artes cénicas (R$1.184,00). Ja o subgrupo dos trabalhadores artesanais vivia com menos que
um saldrio minimo ou aproximadamente R$350,00, o pior rendimento entre os sete subgrupos

selecionados.

4 Para este nivel de desagregacdo juntamente com os tipos de ocupacdo a amostra da PNAD nao se revelou
confiavel, por isso a analise sera feita de forma agregada.
5 0 salario minimo vigente em setembro de 2008 equivalia a R$415,00 (quatrocentos e quinze reais).
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Os trabalhadores do segmento musical pernambucano ganhavam um pouco
menos que a média das atividades culturais, cerca de R$822,00 contra os R$909,00 da média

do grupo. Mesmo assim, essa remuneracao € superior a média de todo o mercado de trabalho.

TABELA 5
Pessoas ocupadas em atividades culturais e no total do mercado de trabalho,
segundo faixa de rendimento mensal no trabalho principal (em salarios minimos) —
2008 — Pernambuco
Atividades culturais Total do mercado

Faixa de rendimento

Pessoas Distribuicdo % Pessoas Distribuicao %

Total 76.474 100,0 3.743.465 100,0
Até 1 salario minimo 36.728 48,0 1.799.828 48,1
Mais de 1 a 2 salarios minimos 14.670 19,2 814.321 21,8
Mais de 2 a 3 salarios minimos 7.860 10,3 223.319 6,0
Mais de 3 a 5 salarios minimos 5.091 6,7 160.261 4,3
Mais de 5 a 10 salarios minimos 5.001 6,5 101.287 2,7
Mais de 10 salarios minimos 1.817 2,4 55.479 1,5
Sem declaracdo ou sem rendimento 5.307 6,9 588.970 15,7

Fonte: IBGE - PNAD. Elaboragao DIEESE
Nota: as pessoas sem rendimento trabalhavam normalmente para consumo ou uso préprio, ou ajudavam a familia sem por
isso ter alguma remuneragdo (membros da familia)

Tomando por base as informacdes especificas da Regido Metropolitana do
Recife, observa-se uma maior participacdo percentual das pessoas que se identificaram com

ocupacdes ligadas a cultura. Enquanto que para o total do Estado apenas 2% das pessoas

ocupadas estavam alocadas em alguma atividade cultural, para a RMR este percentual foi de
3,1% em 2008.

Os trabalhadores do segmento musical se revelaram o segundo subgrupo mais
importante (17,9%) em termos de participacdo no total de ocupagdes culturais depois das
ocupacdes no patrimdnio e cultura popular (25,9%). De uma forma geral, as ocupacdes estao

mais bem distribuidas na RMR.

Outro importante subgrupo sdo os outros profissionais de nivel superior
composto por antropdlogos, socidlogos, filésofos, profissionais de marketing e publicidade,
profissionais em pesquisa € andlise econdmica, histérica e geografica. Os trabalhadores
artesanais representam um subgrupo de menor participagdo na RMR (15,1%) do que no total
do Estado (21,6%), enquanto que os trabalhadores das artes graficas e fotografia pesam mais

nos municipios do Grande Recife (13,2%). Ha, portanto, uma distribuicdo também geogréfica
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das ocupagdes culturais, onde algumas estdo mais presentes no interior do Estado enquanto

que outras se encontram mais no Grande Recife.

TABELA 6
Pessoas ocupadas por grupo de ocupacao relacionada as atividades culturais (no
trabalho principal) — 2008 - Regido Metropolitana do Recife

2008

Grupos de ocupacao Distribuigﬁo‘% P:c:t;gltz?%?

Pessoas em relacao as pessoas

até. culturais ocupadas
Ocupacoées culturais 48.190 100,0 3,1
Comunicagéo de massa (radio, TV e jornal) 2.500 5,2 0,2
Patrimonio e cultura popular (artistas plasticos) 12.500 25,9 0,8
Trabalhadores artesanais’ 7.277 15,1 0,5
Trabalhadores das artes graficas e fotografia 6.364 13,2 0,4
Trabalhadores do segmento musical 8.633 17,9 0,6
Trabalhadores dos segmentos audiovisuais, artes cénicas 2.274 4,7 0,1
Outros profissionais de nivel superior 8.642 17,9 0,6

Total de pessoas ocupadas 1.535.059 - 100,0

Fonte: IBGE - PNAD (microdados). Elaboragdo DIEESE
1 - em tecido, papel, couro, madeira, joias, alimentos, etc.

As pessoas ocupadas no trabalho principal e secunddrio em ocupacdes culturais
na Regido Metropolitana do Recife apresentam-se um pouco mais desagregadas, podendo-se
verificar os tipos de ocupagdes do segmento musical (Tabela 7). Existiam em 2008 mais de 52
mil pessoas ocupadas em atividades culturais, seja no trabalho principal ou no secundario,
sendo o subgrupo de patrimdnio e cultura popular o mais representativo (25,7%). O subgrupo
do segmento musical revelou-se o maior no trabalho secundario, participando com 35,3% do
grupo maior. Das quase 10 mil pessoas que declararam exercer alguma atividade no setor da
musica 1.363 ndo tinham a miusica como atividade principal (13,6%). Os compositores,
musicos e cantores representaram os maiores tipos de ocupac¢do no segmento musical em
2008, ou seja, eram 6.586 pessoas s6 na RMR. Outras importantes ocupagdes sdao os técnicos

de som e iluminacdo (cenografia) que totalizaram 2.273 pessoas.
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TABELA 7
Pessoas ocupadas por grupo de ocupacao relacionado as atividades culturais como
trabalho principal e secundario — 2008 - Regido Metropolitana do Recife

Grupos ocupacionais ::?:;r; s:;izaggg o Total

Ocupacoées culturais 48.190 3.862 52.052
Comunicagao de massa (radio, TV e jornal) 2.500 227 2.727
Patriménio e cultura popular (artistas plasticos) 12.500 908 13.408
Trabalhadores artesanais’ 7.277 455 7.732
Trabalhadores das artes graficas e fotografia 6.364 227 6.591
Trabalhadores do segmento musical 8.633 1.363 9.996
Compositores, musicos e cantores 5.678 908 6.586
Produtor de espetaculo 682 228 910
Reparadores de instrumentos musicais 227 - 227
Técnicos em operagao de aparelhos de cenografia 454 227 681
Técnicos em operacéo de aparelhos de sonorizagdo 1.592 - 1.592
Trabalhadores dos segmentos audiovisuais e artes cénicas 2.274 455 2.729
Outros profissionais de nivel superior 8.642 227 8.869

Fonte: IBGE - PNAD (microdados). Elaboragdo DIEESE
1 - em tecido, papel, couro, madeira, joias, alimentos, etc.

Além de revelar-se um importante segmento no que se refere ao volume de ocupacgdes
geradas em 2008, o segmento musical mostrou grande dinamismo entre os anos de 2003 e
2008, crescendo a uma taxa média anual de 15,5%, isso significa que o subgrupo mais que
dobrou de tamanho em apenas 5 anos, como pode ser visto no Grafico 3 e na Tabela 8. Esse
fato pode ser reflexo das politicas publicas ou do proprio mercado que se mostrou receptivo
ou estimulante para os trabalhadores da cena musical do Grande Recife, ndo sendo neste
momento possivel afirmar os motivos principais para esse comportamento. O desempenho do
segmento musical foi melhor que a média das ocupagdes culturais, que por sua vez, foi maior

que a taxa média de crescimento do total do mercado de trabalho.

Entre os subgrupos que mais cresceram nos cinco anos analisados estdo o dos
trabalhadores do segmento da musica (15,5% a. a.), patrimonio e cultura popular (10,8% a.
a.), outros profissionais de nivel superior (9,2% a. a.) e trabalhadores artesanais (7,9% a. a.).
Trés subgrupos tiveram desempenho negativo neste periodo, diminuindo o niimero de pessoas
ocupadas, contudo o pior ficou a cargo dos trabalhadores do segmento audiovisual e artes

cénicas que diminuiu de 3,3 para 2,7 mil pessoas.

Do ponto de vista regional percebe-se que hd um crescimento das ocupagdes nos
segmentos de comunicacdo em massa, trabalhadores das artes gréificas e fotografia e
trabalhadores dos segmentos audiovisuais e artes c€nicas no interior do Estado, em detrimento

de uma diminuic@o na Regido Metropolitana do Recife.

convénio MTE/SPPE/CODEFAT N° 003/2007 e Termos Aditivos 30



GRAFICO 3
Taxa anual de crescimento (%) do numero de pessoas ocupadas por subgrupo de
ocupacoes culturais — 2003/2008 - Regiao Metropolitana do Recife
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Fonte: IBGE — PNAD (microdados). Elaboragdo DIEESE

TABELA 8
Pessoas ocupadas por grupo de ocupacao relacionada as atividades culturais como
trabalho principal e secundario - 2003 / 2008 - Regido Metropolitana do Recife

Grupos ocupacionais 2003 2008 c:::;;:ﬁ?éc(l; )
Atividades culturais 36.746 52.052 7,2
Comunicagao de massa (radio, TV e jornal) 2.745 2.727 -0,1
Patrim6nio e cultura popular (artistas plasticos) 8.024 13.408 10,8
Trabalhadores artesanais’ 5.281 7.732 7,9
Trabalhadores das artes graficas e fotografia 6.759 6.591 -0,5
Trabalhadores do segmento musical 4.856 9.996 15,5
Trabalhadores dos segmentos audiovisuais e artes cénicas 3.380 2.729 -4,2
Outros profissionais de nivel superior 5.701 8.869 9,2
Total de pessoas ocupadas 1.306.767 1.535.059 3,3

Fonte: IBGE - PNAD (microdados). Elaboragdo DIEESE
1 - em tecido, papel, couro, madeira, jdias, alimentos, etc.

Do ponto de vista dos rendimentos, assim como no total do Estado, verifica-se
uma melhor distribuicdo em favor dos trabalhadores dos segmentos culturais. As informacdes
da Tabela 9 registram que 7,1% das pessoas ocupadas em atividades culturais ganhavam de 5
a 10 saldrios minimos, enquanto que para o total do mercado essa participacao era de 2,6%.
Verificou-se também que o rendimento médio mensal de todos os trabalhos das pessoas

ocupadas em atividades culturais na Regido Metropolitana do Recife era de R$ 1.243,00. Este
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valor € bem superior a média do total das pessoas ocupadas na RMR que girou em torno de
R$888,00.

TABELA 9
Pessoas ocupadas em atividades culturais e no total do mercado de trabalho,
segundo faixa de rendimento mensal no trabalho principal (em salarios minimos) —
2008 - Regiao Metropolitana do Recife

Atividades culturais Total do mercado
Faixa de rendimento Pessoas Distribuicdo % Pessoas Distribuicdo %

Total 48.190 100,0 1.535.059 100,0
Até 1 salario minimo 19.549 40,6 688.540 44,9
Mais de 1 a 2 salarios minimos 10.455 21,7 456.422 29,7
Mais de 2 a 3 salarios minimos 5.230 10,9 130.713 8,5
Mais de 3 a 5 salarios minimos 5.227 10,8 97.750 6,4
Mais de 5 a 10 salarios minimos 3.411 71 40.010 2,6
Mais de 10 salarios minimos 1.362 2,8 39.331 2,6
Sem declaracdo ou sem rendimento 2.956 6,1 82.293 5,4

Fonte: IBGE - PNAD. Elaboragdo DIEESE

Nota: as pessoas sem rendimento trabalhavam normalmente para consumo ou préprio uso, ou ajudavam a familia sem por
isso ter alguma remuneragdo (membros da familia)

Entre os segmentos mais bem remunerados estdo os outros profissionais de
nivel superior (R$3.485,00), trabalhadores do segmento audiovisual e artes c€nicas
(R$1.930,00) e os trabalhadores da comunicacdo de massa (1.318,00); ou seja, a cima da
média das ocupagdes culturais, conforme registra a Tabela 10. Os trabalhadores artesanais e
os trabalhadores das artes graficas e fotografia revelaram os piores rendimentos, com
respectivamente R$564,00 e R$573,00 em média. As pessoas ocupadas em atividades
relacionadas a musica auferiam, em média, R$ 861,00 por més, valor pouco abaixo da média

do mercado e 30% a menos que a média do total das atividades culturais.
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TABELA 10
Rendimento médio mensal em todos os trabalhos das pessoas ocupadas por
segmentos culturais - 2008 - Pernambuco e Regido Metropolitana do Recife

Pernambuco RMR

Segmento ocupacional Rend. médio | Pessoas | Rend. médio Pessoas

mensal (R$) | ocupadas | mensal (R$) ocupadas
Ocupacoées culturais 909 74.339 1.243 46.599
Comunicagéo de massa (radio, TV e jornal) 935 4.676 1.318 2.500
Patriménio e cultura popular 532 20.432 694 12.273
Trabalhadores artesanais™ 349 16.523 564 7.277
Trabalhadores das artes gréficas e fotografia 563 9.627 573 6.364
Trabalhadores do segmento musical 822 10.355 861 8.179
Trab. Dos segmentos audiovisuais e artes cénicas 1.184 4.450 1.930 2.274
Outros profissionais de nivel superior 3.309 8.276 3.485 7.732
Total das pessoas ocupadas 600 3.698.004 888 1.507.550

Fonte: IBGE - PNAD. Elaboragdo DIEESE

Notas: 1) Trata-se das pessoas ocupadas em trabalho principal e secunddrio com ocupacdes diretamente relacionadas a
cultura; 2) Excluiram-se do calculo as pessoas sem declaragdo do valor do rendimento e sem rendimento.

* em tecido, papel, couro, madeira, jdias, alimentos, etc.

As informagdes apresentadas nesse capitulo revelam que Pernambuco apresentou um
bom dinamismo no mercado de trabalho cultural, registrando um incremento de 24 mil de
ocupacdes, em apenas 5 anos. Nesse crescimento, vale ressaltar que os trabalhadores
artesanais apresentaram o melhor desempenho, dobrando o volume de ocupacgdes, e os artistas
plasticos representam o maior contingente separadamente. Embora o rendimento médio das
ocupacdes culturais se mostrarem superiores a média do mercado, alguns segmentos
especificos (como os trabalhadores artesanais) estao aquém do patamar institucionalizado que

representa o saldrio minimo.

Ja para a Regido Metropolitana do Recife, o segmento musical foi o subgrupo que se
revelou mais dindmico entre 2003 e 2005, dobrando o volume de ocupacdes, ou seja, passou
de 4.856 para 9.996 pessoas. Também na Regido Metropolitana, os artistas plasticos lideram a
participacdo de forma isolada. Embora tenham apresentado crescimento expressivo, 0s
trabalhadores das atividades musicais auferem ganhos inferiores a média das atividades

culturais, tanto no Estado de Pernambuco como um todo quanto na RMR.

4.2 Os incentivos fiscais e financeiros de fomento a cultura

Os estudos desenvolvidos pelo IPEA (SILVA, v.2 e v.3, 2007) fazem uma correlagdo
direta entre o crescimento dos empregos e ocupacoes nas atividades produtivas culturais com
0 aumento no volume de financiamentos publico e privado no Brasil. Através desses estudos €

possivel examinar as caracteristicas e a evolugdo recente dos incentivos financeiros a cultura.
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Do ponto de vista da origem dos recursos por esfera administrativa, tem-se que, em
2002, mais de 78% advinham do orcamento das prefeituras dos 185 municipios do Estado de
Pernambuco (Grifico 4). Nesse ano, do total de R$ 77,8 milhdes, mais de R$ 61 milhdes
ficou a cargo das administragdes municipais, R$15,6 milhdes sob a tutela do Estado (20%) e
R$1,1 milhdes pertenceu a Unido (2%), como mostra o Grafico 4. A cidade do Recife foi
responsdvel por quase R$13 milhdes, representando 16,6% do total gasto no Estado de
Pernambuco nas trés esferas, e mais de 21,2% considerando-se apenas o somatério dos

municipios.

Segundo os dados da Secretaria do Tesouro Nacional do Ministério da
Fazenda, a cidade do Recife apresenta o 6° maior orcamento voltado para o setor cultural
entre todos os municipios brasileiros, perdendo apenas para Sdo Paulo, Rio de Janeiro,
Curitiba, Belo Horizonte e Porto Alegre, respectivamente nesta ordem. Em termos per capita,
a capital pernambucana também se destaca com dispéndios acima da média nacional (R$9,30
per capita), ou seja, para cada habitante a prefeitura gastou R$10,20 (Dez reais e vinte

centavos) em 2003 com cultura.

GRAFICO 4
Distribuicao dos recursos destinados a cultura segundo origem por esfera
administrativa - 2002 — Pernambuco

Federal
RS 1.118
2%

Fonte: STN/Siafi/Sidor. In: SILVA, 2007, p. 181.
Nota: valores monetérios em R$ mil corrente.
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Incentivos Federais

No que se refere ao ap6io do ambito federal, ou seja, dos projetos aprovados e
apoiados pelo Ministério da Cultura, verificou-se uma oscilacdo anual nos montantes € no
numero de projetos entre os anos de 2003 e 2008. Contudo, existe também uma tendéncia de
crescimento, ndo obstante a maior vulnerabilidade dos financiamentos para as atividades
culturais, em virtude da influéncia da conjuntura econdmica nacional na decisdo de investir
em cultura. Essa é a provdvel causa para a queda do aporte financeiro verificado no ano de

2008.

No ministério da Cultura os projetos culturais estdo divididos em sete grandes
grupos: Artes cénicas, Artes integradas, Artes visuais, Audiovisual, Humanidade, Musica e
Patrimdnio Cultural. As Artes Integradas tem sido direcionada uma maior parcela dos
recursos, sendo registrado em 2008 um montante de R$ 4,8 milhdes em 8 grandes projetos.
Este segmento representa os festivais e grandes eventos que englobam vérias expressdes
culturais, como o PE Music Festival e o Carnaval Multicultural do Recife. Patrimo6nio
Cultural € outra drea que vem recebendo bastante recursos, contemplando principalmente

projetos de restauracao, conservagao e modernizacao de prédios histdricos e igrejas.

Dois grandes projetos foram retirados da Tabela 11 para nao distorcer as
informacdes e a tendéncia geral da evolu¢do dos volumes financeiros aportados, na medida
em que representaram eventos pontuais e valores muito acima da média dos projetos. Sdo eles
o Nicleo de Comunicagdo Comunitaria do Recife (R$ 14,9 milhdes, em 2005) ¢ Rede de

Pontos de Cultura do Estado de Pernambuco (R$ 14,5 milhdes, em 2007).
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TABELA 11
Valor apoiado dos projetos aprovados no Ministério da Cultura por area cultural -
2003-2008 - Pernambuco

Area cultural 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Artes Cénicas 1.935.747 1.909.142 2.269.240 2.989.894 1.528.158 3.841.912
Artes Integradas 3.480.561 2.638.454 6.412.887 6.482.093 11.065.873 4.876.175
Artes Visuais 1.521.962 1.171.867 271.469 294.128 167.189 393.008
Audiovisual 1.237.507 1.622.976 1.283.449 1.013.385 1.023.583 1.043.592
Humanidades 771.770 558.229 2.590.288 1.745.368 2.640.713 974.657
Mdsica 153.451 787.033 797.282 1.867.065 1.205.672 1.930.774
Patriménio Cultural 3.364.499 1.953.093 4.185.249 9.121.169 4.370.368 4.689.176
Total Geral 12.465.496  10.640.793  17.809.863  23.513.101  22.001.557  17.749.294

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboragdo DIEESES

Nota: 1) Por causa da distorgdo de valores foram retirados dois grandes projetos deste célculo: o Nicleo de Comunicagdo
Comunitéria do Recife (RS 14,9 milhdes em 2005) e Rede de Pontos de Cultura do Estado de Pernambuco (RS 14,5 milhdes
em 2007). 2) Valores nominais a pregos constantes de 2008, deflacionados pelo IPC (indice de Preco ao Consumidor) da
FGV

Embora o montante de recursos tenha diminuido nos dois dltimos anos da
série, as artes cénicas € a musica mantiveram a tendéncia de crescimento. O apoio financeiro
para o segmento da musica € mais pulverizado que as outras dreas porque privilegia um maior
numero de projetos, em média de menores valores. Em 2008, por exemplo, foram apoiados 15
projetos no valor total R$1,9 milhGes, o que representa uma média de R$128 mil para cada
um. Observa-se, também, um aumento gradual e constante do volume de recursos destinado a
Misica, entre 2003 e 2008 houve um crescimento em mais de 10 vezes, passando de R$153

mil para R$1,9 milhdes.
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TABELA 12
Numero de projetos aprovados no Ministério da Cultura por area cultural - 2003-2008
- Pernambuco
Area cultural 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Artes Cénicas 6 10 10 13 7 8
Artes Integradas 6 11 31 15 21 13
Artes Visuais 4 2 5 4 2 4
Audiovisual 7 11 7 5 7 9
Humanidades 6 5 8 6 7 5
Musica 2 14 16 17 15 15
Patriménio Cultural 6 6 14 18 16 15
Total Geral 37 59 91 78 75 69

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboragdo DIEESE

Nota: 1) Por causa da distorgdo de valores foram retirados dois grandes projetos deste célculo: o Nicleo de Comunicagdo
Comunitéria do Recife (RS 14,9 milhdes em 2005) e Rede de Pontos de Cultura do Estado de Pernambuco (RS 14,5 milhdes
em 2007)

O Ministério da Cultura, no que tange a execucdo orcamentdria em
administracao direta6, trabalha com trés mecanismos de financiamento, aqueles oriundos dos
Recursos Proprios (de pequena importancia), o Fundo Nacional da Cultura (FNC) e o
Mecenato que representa o apoio das empresas publicas ou privadas via renuncia fiscal.
Percebe-se que a tendéncia geral brasileira de aumento dos apoios financeiros pelo Mecenato
se repete para Pernambuco (Tabela 13). Entre 2004 e 2006 o FNC participou com 15% do
volume total, caindo em 2007 para 6,3% e em 2008 para 4,6%. No sentido contrério percebe-
se a predominancia do Mecenato, tanto no volume de recursos quanto no nimero de projetos.
Mas esse fato nao reflete maior independéncia dos projetos culturais em relacdo ao setor

publico na busca por financiamento, porque, como ja foi dito, trata-se de renuncia fiscal.

6 No que se refere a administragio indireta de incentivo a cultura encontra-se o Iphan, Biblioteca Nacional,
FCP, Funarte, Casa de Rui Barbosa, Agéncia Nacional de Cinema que tem uma participacdo média de 50%
nos recursos do MinC.
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TABELA 13

Valor apoiado e numero de projetos aprovados no Ministério da Cultura por
mecanismo de financiamento - 2003-2008 - Pernambuco

FNC MECENATO Recursos do Tesouro Total geral

Anos pr(‘)'j;gs Valor (R$) p:‘éﬁgs Valor (R$) p:‘éﬁgs Valor (R$) p:‘éﬁgs Valor (R$)

2003 6 338.517 31 12.126.979 - - 37 12.465.496
2004 15 1.478.450 42 9.158.713 2 3.630 59 10.640.793
2005 40 5.203.960 51 12.605.904 - - 92 34.663.960
2006 14 3.504.003 64 20.009.098 - - 78 23.513.101
2007 14 2.364.759 59 19.405.585 2 231.213 76 37.306.149
2008 5 825.275 62 16.274.416 2 649.603 69 17.749.294

Fonte: Ministério da Cultura
Nota: 1) Por causa da distorgdo de valores foram retirados dois grandes projetos deste célculo: o Nicleo de Comunicagdo
Comunitéria do Recife (RS 14,9 milhdes em 2005) e Rede de Pontos de Cultura do Estado de Pernambuco (RS 14,5 milhdes
em 2007); 2) Valores nominais a precos constantes de 2008, deflacionados pelo IPC (indice de Prego ao Consumidor) da

FGV

A distribuic@o espacial do apoio financeiro revela-se, mais uma vez, muito

concentrada na RMR, onde estdo alocados mais de 90% dos projetos. Além da RMR, h4 uma

forte concentragdo dos recursos na cidade do Recife. Como se observa na Tabela 14, em 2008

mais de 71% do volume financeiro dos projetos pernambucanos encontram-se na capital.

Nesta tabela encontra-se o total dos projetos apoiados, inclusive o Nuicleo de Comunicagdo

Comunitaria do Recife (R$ 14,9 milhdes em 2005) e Rede de Pontos de Cultura do Estado de

Pernambuco (R$ 14,5 milhdes em 2007), por isso em 2007 o municipio do Recife sozinho

detinha mais de R$ 31 milhdes. Infelizmente ndo ha estimativas do nimero de pessoas

envolvidas nestes vultosos projetos, para que se pudesse captar quando empregos diretos sdao

gerados.
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TABELA 14
Valor apoiado dos projetos aprovados no Ministério da Cultura por municipio - 2003-
2008 - Regiao Metropolitana do Recife

Municipios 2003 ‘ 2004 | 2005 2006 2007 2008
Cabo de Santo Agostinho - 149.495 - - - 81.275
llha de ltamaraca - - - - 70.752 -
Ipojuca - - - 37.015 - -
Jaboatao dos Guararapes 995 50.000 451.682  1.691.000 2.009.000 3.519.334
Moreno 150.000 - - - - -
Olinda 321.986 1.382.098  1.427.813  2.240.297 460.848 859.517
Paulista - 180.000 - - - -
Recife 8.243.854 6.474.648 27.733.524 15.897.812 31.482.853 12.666.368
RMR 8.716.835 8.236.240 29.613.019 19.866.123 34.023.452 17.126.494
Pernambuco 9.884.835 8.954.629 30.840.835 21.492.506 35.344.893 17.749.294
Participagao % da RMR no 88,2 92,0 96,0 92,4 96,3 96,5
Participacéo % de Recife 83.4 723 89.9 74.0 89.1 71.4

no total do Estado

Fonte: Ministério da Cultura. Elaboragdo

Nora. A Regido Metropolitana do Recife possui 14 municipios, dentre eles apenas os listados nesta tabela tiveram algum

projeto aprovado no Ministério da Cultura

Incentivos Estaduais

Os projetos apoiados pelo FUNCULTURA possuem caracteristicas mais

diversificadas e mais pulverizados que aqueles apoiados pelo Ministério da Cultura. Trata-se,

pois, de um niimero maior de projetos aprovados de valores médios menores. De 2005 e 2008

foram mais de 480 projetos apoiados com um total de recursos na ordem de R$25,8 milhdes.

Ou seja, em média, cada projeto foi apoiado com R$ 53.696,00.

A precos constantes, o volume de recursos do FUNCULTURA quase triplicou

em apenas 3 anos, entre 2005 e 2008, passando de R$4,4 milhdes para quase R$12 milhdes

representando uma taxa anual de crescimento de 39,4% a. a.
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TABELA 15
Valor de apoio dos projetos aprovado no FUNCULTURA - 2005-2008
- Pernambuco
Segmentos culturais | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Total aprovado 4.427.648,14 4.332.078,89 6.266.245,67 11.991.839,82
Artes Cénicas 995.763,48 1.125.329,38 1.199.676,81 2.707.619,37
Artes Integradas 667.586,78 401.546,72 800.281,52 929.987,17
Artes Plasticas e artes graficas 158.927,10 337.173,23  552.755,47 781.734,91
Cinema, video e fotografia 525.654,18 579.160,95 990.676,69 710.883,89
Cultura popular 258.746,06 217.872,09 258.901,35 626.452,42
Formagéo e capacitagao 163.441,85 263.100,61 367.841,38 1.191.064,16
Literatura 186.348,88 184.720,82 244.555,90 997.356,21
Musica 1.026.529,74 665.101,94 1.292.307,78 1.976.258,02
Patrimdnio 222.285,26 217.644,23 274.688,00 834.185,42
Pesquisa cultural 222.364,82 340.428,91 284.560,76 1.018.073,11
Gastronomia - - - 218.225,14

Fonte: FUNDARPE - Governo do Estado de Pernambuco
Nota: Valores nominais a pregos constantes de 2008, deflacionados pelo IPC (indice de Prego ao Consumidor) da FGV

Em termos de nimero de projetos beneficiados pela FUNDARPE, houve
também um significativo aumento, passando de 69 para 230. O maior crescimento se deu no
segmento das artes cénicas que triplicou o volume de recursos abarcados e projetos apoiados,
neste periodo. Percebe-se que o segmento da musica sempre se destacou e em 2008 chega
como sendo aquele com maior nimero de projetos apoiados (49 projetos ou 21,3% sob o

total), perdendo em volume financeiro apenas para as artes cénicas.

O montante de recursos aportados no segmento musical pelo Funcultura foi
inclusive superior ao volume registrado no Ministério da Cultura. Mas, enquanto o MinC
incentiva, na maioria das vezes, grandes eventos e festivais, o Governo do Estado atual mais
na produgcdo de fonogramas. Ou seja, foram 29 requisicdes neste sentido do total de 49
(59,2%) que incluiam gravacdo, mixagem, prensagem e divulgacdo de CDs. Os outros
projetos requeriam registro fonografico, apoio a eventos musicais, circulacdo e/ou divulgacdo

nacional e/ou internacional de produtos musicais e apoio a programa em rddio comunitaria.
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TABELA 16
Numero de projetos apoiados pelo FUNCULTURA - 2005-2008
- Pernambuco

Segmentos culturais | 2005 | 2006 | 2007 | 2008
Artes Cénicas 14 17 19 48
Artes Integradas 6 4 7 10
Artes Plasticas e artes graficas 3 6 10 16
Cinema, video e fotografia 6 8 13 9
Cultura popular 5 4 4 11
Formagéo e capacitagao 4 8 9 31
Literatura 4 4 5 26
Musica 19 16 29 49
Patrim6nio 4 2 3 10
Pesquisa cultural 4 7 7 16
Gastronomia - - - 4
Total 69 76 106 230

Fonte: FUNDARPE - Governo do Estado de Pernambuco

Incentivos Municipais

As atividades culturais em Pernambuco no inicio deste século estdo recebendo
especiais estimulos tanto das institui¢des oficiais publicas (com os financiamentos), quanto da
sociedade local, nacional e internacional (com o apoio, a presenca nos eventos € 0 consumo

das produgdes culturais).

No plano municipal merece destaque o Sistema de Incentivo a Cultura — SIC
da Prefeitura da Cidade do Recife, que distribuiu entre 2003 ¢ 2009 mais de R$ 9 milhdes
(Tabela 17) entre os 266 projetos aprovados (Tabela 18). Isso significa que em média cada
projeto foi apoiado com cerca de R$ 34.300,00. Na série de anos disponiveis percebe-se uma
taxa de crescimento de 6,3% ao ano e de forma continua, sem oscilacdes de um ano para o
outro, no volume de recursos disponiveis. Os projetos foram divididos em oito grupos, entre
eles artes cénicas, artes graficas e plésticas, cinema, video e fotografia, danca, literatura,
musica, pesquisa cultural e outros (que inclui patriménio cultural, gastronomia e outros nao

identificados).
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TABELA 17
Valor dos projetos contemplados pelo SIC da Prefeitura da Cidade do Recife por

segmento cultural (em R$ constante) - 2003-2008
Segmento cultural ﬁ 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2007 2008 2009
Total 1.038.845 1.101.509 1.155.120 1.372.866 1.422.954 1.550.250 1.500.000
Artes cénicas* 164.917 307199  252.441  336.825 173.843 345045  305.385
Artes graficas e plasticas 140436  134.629  43.757 102578  99.692  147.290  83.000
Cinema, video e fotografia 153.230  199.495 118.035 258.107  340.003  328.490  229.900
Danga 68.823 - 76180  76.764 132595  51.623 -
Literatura 79451 48956  67.452  72.825 100742  93.150  198.081
Msica 354.076  337.796  378.412  418.382 475732 552.633  585.330
Pesquisa cultural - - 30708  80.902 72202  32.018  36.000
Outros 77.913  73.434 188.136  26.484  28.144 - 62.305

Fonte: Prefeitura da Cidade do Recife - Sistema de Incentivo a Cultura
Nota: Valores a precos constantes de setembro de 2009, deflacionados pelo IPC (indice de Preco ao Consumidor) da FGV
*Artes cénicas contemplam projetos no teatro, circo e 6pera

O segmento da musica também se destaca no volume de recursos abarcados no

SIC, tendo sido responsdvel em 2006 por 30,5% do total (menor percentual registrado no

periodo) e em 2009 chegou a 39%. Neste dltimo ano da série foram 18 projetos beneficiados

com R$ 585.330,00 no total, ou seja, em média R$32 mil para cada projeto. Entre 2003 e

2009 o volume de financiamento para o segmento da musica cresceu a taxa de 8,7% ao ano,

bem superior a taxa média total do SIC (6,3% a. a.).

TABELA 18
Numero de projetos contemplados pelo SIC da Prefeitura da Cidade do Recife por
segmento cultural - 2003-2009

Segmento cultural | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 2007 2008 2009
Total 26 34 39 37 39 43 48
Artes cénicas™ 4 9 6 8 5 7 8
Artes plasticas e graficas 3 5 2 3 3 4 3
Cinema, video e fotografia 5 6 6 8 8 9 9
Danga 2 - 2 2 4 - -
Literatura 2 2 2 2 3 4 7
Musica 8 10 14 11 13 17 18
Pesquisa Cultural - - 2 2 2 1 1
Outros 2 2 5 1 1 1 2

Fonte: Prefeitura da Cidade do Recife - Sistema de Incentivo a Cultura
* Artes cénicas contemplam projetos no teatro, circo e épera

Além do Sistema de Incentivo a Cultura municipal e o FUNCULTURA do

governo estadual existe um volume de recursos que chega ao Estado de Pernambuco, publico

e privado, para o financiamento dos trés grandes eventos culturais pernambucanos: o carnaval
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(que é o maior deles), o Sdo Jodo e as festas de final de ano (Natal e Ano Novo). Até o
momento ndo hd disponivel informagdes e estudos sobre estes recursos € seus impactos na

geracdo de emprego e renda.

Somando as trés fontes de recursos, disponibilizados através dos incentivos
financeiros da Unido, do Governo do Estado e da Prefeitura da Cidade do Recife, o segmento

musical recebeu em 2008 quase R$ 4,5 milhdes.
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5. A CADEIA PRODUTIVA DA MUSICA NA REGIAO METROPOLITANA DO
RECIFE

A producdo musical é considerada por alguns como o mais importante entre 0s
negocios da industria criativa, por participar direta ou indiretamente de diversas outras
atividades. De maneira geral, os produtos fonogréaficos perpassam as demais atividades do
setor cultural e ainda outros setores econdmicos que podem ndo estar diretamente relacionado
as manifestacdes culturais, como a miusica no ambiente de um consultério médico, do

cabeleireiro ou de lojas de comércio.

Com os avangos tecnolégicos, os insumos para producdo fonograficos foram
barateados e descentralizados, gerando assim novas oportunidades no mundo da musica. A
producdo fonografica tornou-se mais acessivel e democratica. Dessa forma surgiram novos
segmentos ¢ mudou-se a forma como os agentes participam na cadeia produtiva e se

relacionam com o mercado e com as grandes produtoras (majors7).

Neste inicio de século, as pequenas e médias gravadoras, assim como os produtores
independentes8 (também conhecidos por indies) ampliaram seu poder. O desenvolvimento
tecnologico digital e o maior acesso aos equipamentos relacionados a produg¢do musical
contribuiram para a queda sucessiva de barreiras a entrada em diversos estdgios da cadeia
produtiva da industria fonografica, favorecendo a participagdo de novos atores e alterando

inclusive a no¢do de valor dentro da inddstria NAKANO e LEAO, 2009).

A cadeia produtiva da musica ora desenvolvida se baseou no estudo elaborado pela
equipe de trabalho do Centro Josué de Castro (2002) e na andlise realizada por Jodo Ledo e
Davi Nakano (2009). Contudo algumas mudangas foram feitas e novas varidveis foram
acrescentadas a andlise a partir da atual experiéncia vivida pela inddstria fonografica

pernambucana e das contribui¢des recolhidas nas oficinas de trabalho feitas no ambito desse

7 Termo em inglés que representa as grandes gravadoras, normalmente multinacionais, que dominam o
mercado da producdo audiovisual e fonografica. Geralmente formada por oligopodlios, essas empresas
atuavam com forte integracao vertical, desempenhando quase todas as funcdes da cadeia produtiva. Sao
consideradas majors as gravadoras: Universal, EMI, Warner, Som Livre (pertencente as Organizacdes
Globo) e Sony-BMG. Nos ultimos 20 anos, com o advento da tecnologia e o barateamento dos insumos
produtivos, ha uma profunda reestruturagio da industria fonografica no mundo.

8 A ABMI (Associagdo Brasileira da Musica Independente) estima que cerca de 15 milhdes de discos
independentes sejam vendidos anualmente no Brasil, o que corresponderia a aproximadamente 25% do
mercado em 2005.
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estudo. Como ja mencionado no inicio deste diagndstico, a producdo musical serd analisada

de forma genérica e abrangente, focalizando os agentes produtivos do segmento da musica.

A cadeia de producao musical abrange uma série de processos e segmentos, ora
se aproximando de um modelo industrial tradicional, ora assumindo as especificidades de um
sistema flexivel, autobnomo, heterogéneo e complexo como da producdo cultural. De inicio,
identifica-se a cadeia produtiva como a de um modelo de produc¢do industrial que termina na

prestacdo de um servi¢o muito especifico e volatil.

Os estudos sobre a cadeia produtiva da musica apontam para a existéncia de
quatro grandes processos: criagdo, producdo, divulgacio e distribuicdo, os trés ultimos nao

necessariamente nesta ordem.

O processo de CRIACAO envolve a criagio da misica propriamente dita, a
identificacdo e o desenvolvimento dos estilos musicais. Trata-se de uma etapa de natureza
puramente intelectual, € o exercicio de idealizagdo e composi¢do (colocar em pratica). O
processo de criacdo inclui o treinamento individual e/ou coletivo, exige dedicacdo e tempo,

pode ser fruto de um dom e/ou o resultado final da aspiracdo humana.

Na seqiiéncia, tem-se o processo d¢ PRODUCAO que representa o registro da
musica criada em algum suporte fisico ou digital. Inclui as atividades de gravacao, mixagem,

masterizacdo e prensagem. E a materializacdo do trabalho de criaco.

O processo de DIVULGACAO objetiva a venda da misica produzida, seja
passando nas ridios, na televisdo ou no cinema, como também pela apresentacio dos artistas
em turnés, em festivais e realizacdo de shows. De forma muito timida percebe-se a utilizacao

da internet9 como veiculo de comunicacio entre os musicos e o piblico em geral.

A DISTRIBUICAO envolve um processo mais complexo porque o segmento
passa por um momento de transi¢do, das formas tradicionais de venda da producdo musical
para novas formas de atendimento ao mercado consumidor; em outros termos, transitando da
utilizacdo de recursos tangiveis/materiais (um meio fisico, CD ou DVD) disponivel em lojas

comerciais especializadas ou ndo, para a utilizacdo de recursos da era digital, na qual o

9 Segundo os dados da PNAD para o ano 2008, mais de 24% dos brasileiros possuiam microcomputador
com acesso a internet em casa, 11,9% dos domicilios pernambucano também dispunham deste servigo e
na Regido Metropolitana do Recife este patamar passa dos 20%, totalizando mais de 224 mil domicilios e
757 mil pessoas.
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produto fonografico circula no meio virtual ou na piratarial0. A apresentacio em shows
também pode ser considerada como distribui¢do de um produto, porém com caracteristicas de
prestacao de um servigo, pois nas apresentagdes publicas o produto consumido ndo pode ser
materializado. A desmaterializagao do consumo de musica modifica profundamente a cadeia
da industria de produ¢do musical, j4 que a musica deixa de ser distribuida como um bem

fisico.

Entretanto, a cadeia produtiva da mdusica ndo se resume a estes quatro
momentos que apenas rascunham os processos existentes na industria fonogréfica. Segundo o
trabalho do Centro Josué de Castro existem seis grandes instancias que caracterizam a
dindmica da cadeia produtiva que podem ser entendidas como uma desagregacdo dos quatro

processos descritos anteriormente.
As grandes instancias detectadas sdo:
Base cultural local;
O nascedouro (grupos € movimento sociais e musicais);
Pré-mercado (primeiras apresentacdes publicas);

Ambientes institucionais de apoio (financeiro, ensino, profissionalizacio e

organizacao);

Mercado (produgao e distribuicdo de CD, participagdo em eventos oficiais - shows - e

presenca na internet, radios, trilhas sonoras, jingles, ringtones);
Consumidor final

A producdo cultural e musical de um lugar possui estreitos vinculos com a
histéria e a formacdo da sociedade em que se manifestam. As diversas manifestacdes e
expressoes culturais, as tradi¢des orais e toda a histéria da formagao e da identidade do povo
pernambucano representam a base cultural local. E inegdvel, portanto, a influéncia das
tradicoes e manifestacdes da cultura popular, e mesmo erudita, na diversidade e

potencialidade da producdo musical em Pernambuco, e por isso mesmo € imprescindivel.

10 O Boletim de Politica Industrial publicado em 2005, pelo IPEA, revelou que em 2002, o pais tinha 9,5%
dos CDs piratas comercializados no mundo. Isso significa que 65% dos CDs e 85% dos DVDs vendidos no
Brasil eram piratas.
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Os talentos locais surgem, pois, da base cultural local, em especial, nascem da
identificacdo com os diversos movimentos € grupos sociais € musicais. Neste momento tem-
se a fase do nascedouro, quando a vocagdo do artista se identifica com um ou mais estilos
musicais, instrumentos e fun¢ao na cadeia produtiva da musica, participa de ensaios e dedica

algum tempo a pratica do exercicio e aprimoramento de sua producdo musical.

Na fase seguinte, o artista ainda ndo exerce atividades econdOmicas
propriamente ditas, pois trabalha a musica de forma amadora ou semi-profissional, ndo sendo
capaz de gerar valor econdmico a producdo de maneira sisteméatica. O seu tempo é dividido
entre a musica e outras atividades, ficando a musica com a menor parte. Este momento &
caracterizado como pré-mercado, quando surgem oportunidades de praticar a atividade
criadora para um pequeno publico, sem muitas vezes ter qualquer remuneragdo de retorno ou

apenas um pequeno ganho financeiro que pode eventualmente complementar o or¢amento.

No Diagrama 1, que representa um esbo¢o da cadeia produtiva da Misica na Regido
Metropolitana do Recife, encontra-se descritos alguns eventos que caracterizam o pré-
mercado da musica (descrito em um retangulo pontilhado de cor vermelha). No movimento
ndo erudito, sdo participacdes em festas de bairro, festas particulares, bares e restaurantes,
ensaios sistemdticos e apresentagdes em movimentos sociais. Do ponto de vista dos
movimentos eruditos verificou-se a participacdo em festivais universitarios, apresentacdes em
conservatorios € centros musicais e outros eventos e lugares voltados para este segmento

produtivo.

Certo do caminho que escolheu, o artista procura os ambientes institucionais de
apoio para assegurar sua profissionalizacio e remuneracio. E quando, por um lado, busca-se
formacdo, especializacdo, conhecimento e maturidade na produ¢do musical, em ambientes
institucionalizados de ensino e profissionaliza¢cdo como escolas e conservatorios de musicall;
associagoes, ONGs e grupos e movimentos sociais. E, por outro lado, procura inserir-se nas
politicas de financiamento e fomento cultural das secretarias de cultura municipais,
instituicdes estaduais e federal. Além disso, estes agentes buscam realizar e participar de
eventos oficiais e ser reconhecido como profissional (remunerado e para um grande publico).
Nesta etapa, pode-se dizer que os artistas comegam a ser inseridos no mercado (descrito no

diagrama em um retangulo pontilhado de cor azul).

11 No que se refere aos profissionais do movimento erudito, isto ocorre ainda na fase do nascedouro.
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Na maioria das vezes existe um elo importante entre o pré-mercado e o
mercado, chamado de produtor culturall2. No movimento erudito a presenca do produtor
cultural € menos evidente porque normalmente os musicos estdo ligados a instituicdes que

tomam a tarefa de divulgar e fomentar os artistas.

Trés grandes produtos finais do segmento musical também caracterizam a
presenca do artista no mercado de trabalho e na atividade econOmica da musica: 1) as
apresentacoes publicas oficiais (o show); i1) a elaboracdo e a venda de CD e DVD; e iiil) a
remuneracao a partir dos direitos autorais da reprodug@o do fruto do trabalho do artista. Estes
sd0 os principais negdcios (fonte de renda) e os maiores objetos de desejo dos trabalhadores

do segmento fonogréfico, principalmente dos artistas.

Embora o CD e o DVD nio sejam mais produtos lucrativos, representam ainda
a materializacio da dedicacdo e do fruto do trabalho do artista. E a prova cabal da capacidade

de producao.

Atualmente outros produtos comecam a despontar no mercado pernambucano
da musica, entre eles a elaboragdo e venda de trilhas sonoras para cinema (filmes e
documentdrios) e programas de televisdo, para teatro, circo e outras apresentagdes e
espetiaculos que precisem de fundo musical. A producdo de jingles foi exemplificada e
identificada pelos participantes da oficina de trabalho do DIEESE como produto fonogréfico,
assim como a elaboracdo de ringtones para os celulares. Os trabalhadores do segmento da
musica encontraram outra fonte de renda e de divulgacdo do seu trabalho no exercicio do
ensino de suas habilidades, ou seja, muitos artistas ministram aulas em oficinas de curto

periodo ou possuem vinculo permanente com algumas institui¢des.

Como bem registraram os atores na Oficina de trabalho realizada pelo
DIEESE, a busca pela sobrevivéncia no mercado da musica, instdvel e oscilante, faz com que
muitos profissionais realizem multiplas fun¢des na cadeia produtiva, trabalhem em
institui¢des para garantir-lhes um rendimento fixo e, de forma autbnoma, na criacao de obras

musicais. Podem ser, a0 mesmo tempo, produtores culturais, artistas, empresirios e

12 O produtor cultural possui uma area de atua¢do muito ampla e controversa. Ele elabora e organiza
projetos (orcamento, cronogramas etc.) culturais, tais como espetaculos de teatro, misica e danga. Seu
trabalho vai desde o desenvolvimento e planejamento a execugio, desde a etapa da captagdo de recursos
ao controle da organizacdo na realizagdo final do enevto. Ele pode trabalhar tanto diretamente com os
artistas quanto em organizacdes, empresas e institui¢des publicas voltadas para a area cultural.
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professores. Nakano e Ledo evidenciam esta realidade numa perspectiva nacional, ou seja,

esta situacao ndo exclusividade do segmento da musical na Regido Metropolitana do Recife.

“Esses artistas e grupos, aproveitando-se do barateamento dos custos
de produgcdo e dos novos meios de divulgacdo, verticalizam sua
producdo, compondo, gravando, produzindo, distribuindo e
divulgando seus trabalhos por conta propria, assumindo para si
tarefas antes realizadas por terceiros, especialmente pelas
gravadoras.” (NAKANO e LEAO, 2009)

Entre os principais problemas relatados em entrevistas, estudos, trabalhos e na oficina
realizada pelo DIEESE estao os meios de divulgacdo das novas produgdes musicais.
Normalmente, o mais importante meio de comunicacdo € o rddio; e, fazer com que a musica
toque nas radios locais, regionais, e nacionais € um dos maiores desafios. Por se tratar de uma
ampla e diversificada producdo musical (mais de trinta estilos distintos) a competicio no
mercado consumidor € acirrada. Normalmente as radios tocam musicas homogéneas para
publicos também homogéneos e a diversidade ndo € valorizada. Neste ponto, prevalecem as
leis de mercado, as musicas que mais tocam sdo as que t€ém o maior publico. Os participantes
da oficina ressaltaram a prética da compra de espagcos nos meios de comunicacdo em massa
para a divulgagao de determinada musica, ou seja, o pagamento de elevadas quantias para a
insercao de artistas nas radios e em programas da televisdo. Além das radios, outros meios de
comunicacdo de massa, como a televisdo, jornais impressos e radios comunitirias também
compdem o rol de mecanismos de difusdo, porém apresentando os mesmos desafios para os

novos artistas.

O Tecnobrega, estilo musical que nasceu na periferia da Regido Metropolitana
de Belém no Pard, mas que se encontra hoje disseminado em todo o Brasil, inclusive faz
muito sucesso em Pernambuco, desenvolveu um novo modelo de gestdao. Mais do que um
estilo musical, o Tecnobrega surgiu distantes das grandes gravadoras e dos meios de
comunicacdo de massa. “Mais do que distancia territorial, é a distancia cultural que se mostra
determinante para a marginalizacdo desse estilo musical pelas grandes gravadoras” (LEMOS,
2008). Dessa forma eles tiveram que criar e desenvolver no interior das bandas elementos da
cadeia produtiva, como fazer a gravacdo e a distribuicdo por conta prépria. A gravagdo
comecou de forma caseira € os CDs foram distribuidos nos camelds (para serem tocados e
vendidos) por um preco baixo. A partir dai este novo estilo ficou conhecido pelo grande

publico.
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“O mercado é movimentado por casas de festas, shows, vendas nas
ruas e as aparelhagens — gigantescas estruturas sonoras que
protagonizam as festas do Tecnobrega. Simplificadamente, podemos
dizer que o mercado do Tecnobrega funciona de acordo com o
seguinte ciclo: 1) os artistas gravam em estidios — proprios ou de
terceiros; 2) as melhores producdes sdo levadas a reprodutores de
larga escala e camelos; 3) ambulantes vendem os CDs a pregos
compativeis com a realidade local e os divulgam; 4) DJs tocam nas
festas; 5) artistas sdo contratados para shows; 6) nos shows, CDs e
DVDs sdo gravados e vendidos; 7) bandas, miisicas e aparelhagens
fazem sucesso e realimentam o ciclo.” (LEMOS, 2008)

A popularizagdo das tecnologias digitais torna a musica um elemento que pode
virtualizar-se, sendo acessada, lida e traduzida em suportes varidveis, podendo ainda ser
editada, processada e reprocessada, sampleada e reconectada com outros sons através de

softwares especificos, num processo aberto e potencialmente infindavel.

Verificou-se a partir da Oficina de trabalho com os atores que este
procedimento de criagcdo musical inaugurado na Regido Metropolitana de Belém com o estilo
Tecnobrega ja se encontra, de certa forma, reproduzido na Grande Recife, principalmente com
os estilos musicais ligados ao brega, pagode e outros ritmos da periferia desta mesma linha,

contudo sem o rigor técnico do primeiro.

A Internet e a revolugdo digital tém sido objetos de estudos e reflexdes para
varios campos do conhecimento cientifico, técnico e informacional. E como ndo poderia
deixar de ser, a musica também estd presente nesta rede de comunicagdo. O impacto da
Internet e das novas tecnologias digitais para divulgacdo de novos artistas e novas producdes
€ muito questiondvel, porque o publico consumidor utiliza a rede para procurar e encontrar

um determinado produto que ele ja conhecel3.

Como procurar algo que ndo se sabe que existe? Logo os sites e homepages sdo
utilizados, em sua grande maioria, pelos fas e publico ja conquistado. Foi mencionado na
oficina de trabalho do DIEESE que, embora a internet ainda seja limitada no sentido de
revelar novos talentos, os artistas ja consagrados, ou no minimo conhecidos, podem ter sua

producdo divulgada (“pirateada” ou concedida oficialmente) e disponivel na internet em

13 Por ter a possibilidade e a facilidade de ouvir contetido especifico, o consumidor passa a poder escolher
conteudos que estejam mais de acordo com suas afinidades. E a transferéncia de uma cultura de massa
para uma cultura de nichos.
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vérios formatos (mp3) em sites que disponibilizam o download a partir de software e redes de

compartilhamento (p2p) também acessiveis ao grande publico.

As especificidades da internet também sao apontadas por CORTES e REIS (2008) que
afirmam que,

“Diferentemente de uma transmissdo televisiva, de uma radiodifusdo,

ou de uma edicdo de um jornal impresso, em que as informagoes

estdo estruturadas de maneira a atingir o publico em massa, na

internet estas se encontram dispersas e sé podem ser encontradas

segundo a vontade e o interesse do usudrio. Os filtros sdo essenciais

para que os usudrios tenham acesso as informagdes que realmente
lhes interessam”. (CORTES E REIS, 2008)

Do ponto de vista do negdcio, um levantamento realizado pela Associagdo
Brasileira da Musica Independente no inicio de 2008 mostrou que, entre os 134 associados,
30% nao possuiam informagdes na internet e, entre os que faziam uso da rede, a grande
maioria a utilizava para divulgacdo, e somente pouco mais de 25% realizavam algum tipo de
negocios por meio dela (22% vendiam CDs pela internet, enquanto 5% vendiam musica a la

carte).
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DIAGRAMA 1
A CADEIA PRODUITVA DA MUSICA NA RMR
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Fonte: O diagrama basico foi extraido do estudo sobre a cadeia produtiva da musica elaborado pelo Centro Josué de Castro e modificado segundo as contribui¢des colhidas
neste diagnéstico.
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Uma cadeia produtiva genérica € composta por segmentos fixos e outros
varidveis. Existem os agentes do nucleo da cadeia, as instancias de apoio e servicos prestados
por empresas que niao sdo exclusivos para a cadeia da musica (terceirizacdo). Os dois
principais produtos deste segmento produtivo, como ja foi comentado, ainda sdo a
comercializacdo de CDs e DVDs e as apresentacdes publicas e € sobre eles que serd descritos
os outros elementos chave deste mercado, os quais nio fazem parte do nicleo, mas dependem

quase que exclusivamente dele.

No pdlo de criacao desta cadeia, os compositores e autores de musicas e letras,
arranjadores, intérpretes, musicos, maestros, DJs, VJs, cantores populares ou eruditos e
produtores musicais, adquirem status de “autores” e “atores” do processo principal. Cada qual
desses atores trabalha de forma especifica e com instrumentos especificos, mas todos estdo
diretamente envolvidos com a produc¢do da miusica. Algumas dessas atividades podem se
sobrepor, por exemplo, o compositor pode também ser musico, ser o vocalista e o produtor

cultural.

No processo de apresentacdes publicas oficiais, outros componentes e agentes

entram em cena, na qual a figura do produtor do evento € centrada.

Antes das apresentacdes publicas verifica-se a existéncia da fase de ensaios e
aprimoramento do repertorio que pode ocorrer em um estidio profissional ou mesmo em
outros lugares. Segundo o estudo do CJC existem em Recife cerca de 30 a 40 estudios
exclusivamente para ensaios, dos quais 3 ou 4 sido foram reconhecidos pelos entrevistados
como de alta qualidade. Nos estudios, além do tratamento acustico da sala € preciso ter um
conjunto de equipamentos técnicos (amplificadores de guitarra, baixo, amplificador para voz,
mesa de som e para as vozes) e equipe técnica de funciondrios capacitados para trabalhar com

todos os equipamentos.

O produtor do evento pode ser uma pessoa, ou uma empresa proprietaria de
uma casa de shows. Esta entre suas atribui¢cdes o planejamento e a organizagao de festivais,
shows, mostras e espetdculos para o publico em geral, com aluguel do espaco, a contratacio e
montagem do palco, dos equipamentos basicos de som, iluminagdo e projecdo, assim como da
equipe técnica (quando esta se faz necessdria) de som/monitor, de som/PA, do roadie. O

servico de som é composto por dois nucleos distintos com ajustes particulares, cada um com
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sua mesal4 e operador, responsavel pelo som de palco, ou seja, aquele que € escutado pelos
artistas (conhecido como “monitor’”) e pelo som do publico (conhecido como PA). O Roadie é
responsavel por vdrias etapas da apresentacdo, entre suas funcdes estd a preparacdo e
montagem da aparelhagem nos palcos, instalacdo dos instrumentos e amplificadores, afinacao
e testagem dos instrumentos e mddulos eletronicos, juntamente com as ligacdes necessdrias

na mesa de som.

Também € o produtor do evento quem negocia os cachés e outras exigéncias
das bandas junto aos seus respectivos empresarios e encabeca a captagdo dos financiamentos e
patrocinadores. Os técnicos de iluminagdo, de cenografia e a dire¢ao de palco também podem
ser contratados diretamente pelo produtor do evento, ou indiretamente a partir de uma
empresa que vai terceirizar este e outros servicos, como o de seguranca geral, instalacdes
elétricas, montagem do palco, limpeza, venda de alimentos e bebidas. Normalmente o
produtor cultural, que também representa a figura do empresario do setor cultural, entra em
contato com os produtores de eventos e vice-versa para fechar um contrato de apresentagao.
Os elos da cadeia produtiva referentes as apresentagdes publicas se relacionam

horizontalmente, na qual cada um faz a sua parte e € responsavel por uma fracao do todo.

Alguns artistas mais renomados possuem 0s seus proprios equipamentos,
roadie, equipe técnica e seguranga particular. Levando consigo toda uma equipe de producao

e conjuntos de equipamentos, chegando ao evento somente para se apresentar.

A qualidade das apresentacdes depende do potencial dos artistas e da qualidade
técnica dos equipamentos e dos recursos humanos que vdo manipular este aparato. A equipe
técnica (som, iluminacdo, cenografia, de palco, roadie, entre outros) e a equipe administrativa
e de coordenacgdo de palco e do show propriamente dito (controle de tempo e da entrada dos
artistas, etc.), como foi dito pelos participantes da oficina e das entrevistas, nem sempre tem
uma formagdo profissional, normalmente sdo autodidatas que aprenderam com a pratica nos

eventos.

O que se percebe na RMR, dentre os novos artistas, € a participacdo em
eventos publicos antes mesmo de confeccionarem um CD profissionais. Alguns possuem

apenas o CD caseiro, os chamados CD Demo. As apresentagdes de maior porte servem como

14 A “mesa” é o Equipamento que controla todos os canais de som, ou seja, cada um dos microfones
existentes no palco, assim como a equalizacdo de cada um deles. Este equipamento é controlado pelo
operador de som. Para o monitor estes equipamentos juntamente com o seu operador ficam em uma area
reservada no palco, o PA se encontra no meio do publico juntamente com sua respectiva mesa de som.
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vitrine para os novos valores tornarem-se conhecidos pelo grande publico e produtores da

industria fonografica.

No processo na produgdo de CD outros agentes se fazem necessarios, no qual o
primeiro € o produtor do CD. Normalmente existe uma etapa chamada a pré-producgdo, onde é
feito um projeto de elabora¢do do CD, intensificacdo dos ensaios, elaboracdo e definicdo de
arranjos e a captacdo de recursos. Neste momento o produtor do CD j4 esta presente e pode
ser tanto o préprio artista e seu produtor cultural, quanto outra pessoa, geralmente um
profissional especializado em musica. Este agente, juntamente com o produtor cultural,
acompanha todo o processo de producdo artistica do CD, desde a escolha do repertorio, a
escolha de alguns musicos, técnicos, estidio de gravacdo, masterizagdo, mixagem, até a
escolha de alguns arranjos e a elaboragdo da capa, contracapa e o encarte que vai acompanhar
o CD. Esta etapa é muito importante para a definicado dos custos do projeto e da qualidade do

CD.

Nos estudios de gravacdo, da-se inicio ao processo de produgdo propriamente
dito, e nele existe uma equipe técnica imprescindivel para a producdo de boa qualidade que
sdo os profissionais técnicos de gravacao, masterizacao e mixagem. Além da equipe de apoio,
como os assistentes técnicos, as pessoas responsdveis pelo transporte e a alimentacdo dos

artistas.

Embora Recife apresente todos esses elementos de qualidade para a produgao
de CD, muitos artistas ainda procuram os mercados do Rio de Janeiro e Sao Paulo para fazer a

gravacdo, masteriza¢cdo, mixagem.

Na etapa seguinte de pos-produgdo ocorre a prensagem técnica de reprodugao
do conteido em um CD matriz. Muitas vezes a fabrica de prensagem também faz o trabalho

de impressdo grafica da capa, contracapa e encarte.

Antes de iniciar a reproduc@o em série dos CDs, é necessdria a liberacdo dos
direitos autorais de todas as musicas e embora em alguns casos esta autorizacdo seja dada
pelo préprio autor das musicas, este papel € realizado, em geral, pela editora. Quando o autor
edita a musica, a editora fica responsavel pela administracao destes direitos. Além de garantir
a receita dos direitos autorais, a editora administra e potencializa as negociagdes de execucao
das musicas, como por exemplo, a sua insercao na trilha sonora de uma novela ou filme, a

gravacao por outro artista etc. O mercado de direitos autorais estd na mao das editoras que em
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sua grande maioria sdo multinacionais, embora existam editoras nacionais que estdo ganhando

cada vez mais mercado.

Assim, depois da liberacdo das musicas para comercializagdo, seja pelo proprio
artista, seja pela editora, o processo de producdo das cdpias € iniciado. No Recife ou no
restante do Estado, ndo existem fabricas de prensagem. Em geral os CDs produzidos

localmente vao para fora do Estado para serem reproduzidos.
As principais instancias de apoio da cadeia produtiva da musica sao:

Instituicdes de ensino e formagdo, as quais fazem parte os centros musicais, ONGs,

Universidades, conservatorio de musica, escolas particulares, entre outros;

Institui¢des de fomento publico e privado, ou seja, agentes financiadores de projetos
culturais como o Ministério da Cultura; o Governo do Estado através da FUNDARPE, as

Secretarias de Cultura municipais e as empresas que utilizam o mecenato;

Fabricacdo, comercializagdo, manuten¢do, reparacdo e locacdo de equipamentos e
instrumentos musicais. No caso do Recife, nao existem fabricas de instrumentos musicais,
mas merece destaque o trabalho desenvolvido pelos artesdos de instrumentos de corda (o

chamado Lutier) e, principalmente, de percussao.

Estadios de ensaios e gravagdo. Estes estidios sd@o considerados instancias de apoio
porque os agentes que neles trabalham ndo compdem o nucleo da cadeia, embora estes

estabelecimentos existam exclusivamente para a produ¢cdo musical.

Além das principais atividades da produg¢do musical, das apresentacdes
publicas e fabricacdo de CDs, com seus respectivos agentes e instancias de apoio, existem
outras atividades econdmicas que se relacionam com a musica, mas que nao sdo exclusivas
para estas atividades. Sdo as chamadas atividades terceirizadas. Sao servicos prestados por
outras atividades econdmicas que dao suporte a atividade principal. No caso da cadeia

produtiva da musica, sdo as seguintes:

Servicos de elaboracdo e manutencdo de homepage e hospedagem na internet para os

artistas que desejam ter sua producao disponivel oficialmente;
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Servicos de seguranca particular, nas apresentacdes publicas para prote¢do dos artistas

e o publico em geral;
Servicos de transportes e logistica dos artistas e equipamentos;
Publicidade, propaganda e marketing;
Alojamento e alimentagao;

Local de apresentacdo. Tanto pode ser um espaco publico como uma praga quanto

privado que normalmente € alugado e existe independente da musica;

Elaboracdo de material impresso. Esta etapa € realizada pelo designer grafico e pelas

graficas;

Servicos de montagem de palco e som, que tanto pode ser realizada por uma equipe
contratada diretamente pelo produtor do evento quanto por uma empresa que presta servigos

para as atividades da musica e outras.
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6. PRINCIPAIS PROBLEMAS DO MERCADO DE TRABALHO DA MUSICA E
PROPOSICOES PARA SUPERA-LOS

6.1 Principais problemas detectados

Os principais problemas apontados pelos participantes da oficina e que também
foram identificados em estudos que serviram de referéncia para elaboracdo deste diagndstico

foram:

¢ Grande informalidade no segmento da musica.

O elevado grau de informalidade faz com que os profissionais da musica fiquem a
margem da protecdo social e de direitos fundamentais. O resultado € a precariedade das
condi¢des de trabalho, remuneracdo baixa e inconstante, péssimas condi¢des de vida e a

desisténcia da carreira.

e Falta qualificacio técnica e profissional dos trabalhadores em todos os estagios
da cadeia produtiva;

Os participantes da oficina apontaram que ndo existem cursos técnicos para O
segmento da musica com formagao sélida, certificacdo e reconhecimento. Segundo eles, falta
inclusive capacidade técnica para os produtores culturais. Foi mencionado que sao realizadas
oficinas de formagdo e capacitacdo técnica para elaboracdo de instrumentos musicais,
manuseio dos equipamentos eletro-eletronicos da producdo musical e formacdo de DJs
financiados com recursos publicos via projetos culturais. No entanto, estas sdo poucas em

relac@o as necessidades da cadeia, de curta durag@o e t€ém pouco reconhecimento do mercado.

e Falta interacdo entre a cadeia produtiva da misica e outras atividades
econdmicas

A principal observagdo feita pelos participantes da oficina neste sentido € a pouca

interacdo entre a producdo cultural e o turismo. Foi mencionado o distanciamento do setor de

turismo das manifestacdes culturais locais, da musica em particular. Assim, muitas vezes, €

apresentado ao turista um pacote turistico que nao reflete a riqueza da cultura de Pernambuco.

e Falta de sindicalizacao dos musicos.

Os participantes da oficina apontaram o baixo nivel de sindicaliza¢ao dos musicos e as
dificuldades encontradas por esses profissionais para se sindicalizarem, em decorréncia de

tramites burocraticos que nio condizem com a realidade. Foi mencionado que o sindicato dos
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miusicos vem trabalhando para desburocratizar a sindicalizacdo e atualizar as leis. Ha
propostas para mudar o estatuto dos miusicos para que os artistas populares possam se

sindicalizar.

Foi ressaltado ainda a pouca organizacdo dos artistas enquanto segmento, com poucas

associacdes e cooperativas que poderiam fortalecer a mobilizacdo desses profissionais.

¢ Falta difusao da misica pernambucana;

Os meios de comunica¢cdo em massa — principalmente o radio, que € para os artistas e
produtores culturais da musica o mais importante — ndo apresentam a diversidade cultural do
Estado, dificultando que a diversidade das expressdes culturais sejam reveladas. Assim, as
expressOes musicais mais arraigadas e que mais refletem a cultura pernambucana sdo pouco

conhecidas pela populacdo local, em decorréncia da falta de divulgacao.
6.2 Proposicoes, resultado das oficinas

Os participantes da oficina indicaram a grande informalidade e a falta de qualificacao
técnica e profissional dos trabalhadores em todos os estdgios da cadeia produtiva como os

dois problemas no ambito de atuagdo do Ministério do Trabalho que deveriam ser priorizados.

A seguir, sdo apresentados outros subsidios coletados na oficina que podem orientar

uma futura a¢do na esfera dos dois problemas apontados:

e (Capacitacao, qualificacao e formacao profissional;

A capacitacdo € necessdria para que os profissionais da musica, inclusive os
produtores culturais, possam ser empreendedores, capazes de gerenciar e administrar seus

proprios negocios e entender como o mercado funciona.

A partir da qualificacdo, os trabalhadores teriam mais condi¢des para reivindicar

melhores condi¢des de trabalho e de exigir seus direitos (inclusive os direitos autorais).

Foi destacado que havera uma grande demanda por professores de musica, a partir da
lei n® 11.769/2008 sancionada pelo presidente em 18 de agosto de 2008, até 2011. Conforme
esta lei, a musica terd que ser disciplina obrigatdria nas escolas de ensino fundamental e
médio de todo o Brasil e o governo precisa atentar para isto, elaborando politicas voltadas

para este setor. Assim, o ensino da miusica serd uma excelente opcao de trabalho e renda para
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os profissionais qualificados. Esta nova lei vai ajudar, inclusive, a formac¢do de um publico

maior de admiradores da musica.

Além disso, € necessdria uma capacitacdo sélida em todas as funcdes técnicas,
respeitando uma grade curricular (assuntos e carga hordria) capaz de prover uma certificagao
reconhecida por instituicdes como o MEC — Ministério da Educacao e por toda a sociedade.

Essa iniciativa foi apontada como uma forma para assegurar melhores rendimentos.

Foi feita sugestdao no sentido de que se realize curso de gestdo de negocios culturais,

com carga hordria razodvel, continuo (com abertura de turmas anuais) e com certificagao.

As seguintes entidades foram apontadas como capazes para elaborar, apoiar e/ou

ministrar cursos:

Universidades e faculdades

UFPE - Universidade Federal de Pernambuco (Curso Superior em Musica, Danga,
Comunicagdo Social/Radio e TV, Cinema, Artes Cénicas, entre outros)

UPE - FCAP- Faculdade de Administracdo de Pernambuco (vérios cursos de pds-
graduacao na drea de gestao)

UNICAP - Universidade Catdlica de Pernambuco (Curso Superior Tecndlogo em
Gestao de Eventos)

AESO - Universidade Barros Melo (curso superior de Producdo Fonografica, Cinema

de Animacgao, entre outros ligados a cultura)

Orgio da administraciio piblica

Ministério da Cultura

Ministério do Trabalho

FUNDAJ — Fundagdo Joaquim Nabuco (curso de especializagcdo em Economia da

Cultura)

Outras Instituicoes

ABRAFIN - Associagdo Brasileira de Festivais Independentes

SENAC - Servi¢o Nacional de Aprendizagem Comercial

SEBRAE - Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
SENAI - Servigo Nacional de Aprendizagem Industrial
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IPAD - Instituto de Planejamento e Apoio ao Desenvolvimento Tecnolégico e

Cientifico

¢ Informalidade do segmento;

Os participantes da oficina apontaram a necessidade de se criar mecanismos de
formalizacdo dos profissionais da musica, a partir da sindicaliza¢do e fomento a criagdo de
associacOes de classe e cooperativas, para que organizados possam lutar por melhores
condic¢des de trabalho e remuneragdo, ter maior poder de barganha e contar com assisténcia

juridica, administrativa e contébil.

Foi indicada ainda a necessidade de que se aumente a fiscalizacdo nos eventos e locais
de trabalho dos agentes da cadeia produtiva da musica para evitar abusos com esses

profissionais.

Ainda em relacdo a esse aspecto, foi mencionada a importancia de se melhorar a
classificacdo dos profissionais da cultura, criando as categorias de “produtores culturais”,

2 <6

“cantores populares”, “roadie”, entre outros.

Foram mencionados ainda alguns aspectos que, embora ndo estejam sob a
responsabilidade do Ministério do Trabalho, sdo gargalos para o desenvolvimento do

segmento:

® Mecanismos de divulgaciao da cultura

Elaborar e melhorar as politicas e mecanismos de difusdo da musica pernambucana
(respeito a diversidade de estilos) para pernambucanos e brasileiros de outras unidades da

Federacdo e até para o exterior;

¢ Integracao das atividades culturais com outros setores econéomicos

-

E importante aumentar a integracdo deste setor com outros, principalmente com o

turismo, visando estimular a demanda pelos produtos do segmento musical

¢ Elaboracao de um cadastro tinico dos profissionais da misica no Estado de
Pernambuco
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Embora existam algumas iniciativas neste sentido, ¢ muito importa a elaboracao de um

cadastro unico. Os cadastros identificados no Estado sio:

e (Cadastro Cultural do Recife
e (Cadastro Cultural de Olinda
e (atdlogo Musical do Recife
e (atdlogo Musical de Olinda
e Pernambuco Nac¢do Cultural

e (Coordenadoria de Musica da FUNDARPE
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7. CONCLUSAO

Observa-se uma tendéncia mundial, nacional e local de valorizacdo das
atividades culturais como importante segmento econdmico, capaz de gerar emprego e renda.
Neste sentido, percebe-se também o aumento do nimero de pessoas ocupadas em atividades

culturais e o crescimento do apoio financeiro aos projetos culturais.

O volume de pessoas ocupadas no segmento da musica dobrou entre os anos
2003 e 2005, revelando-se o subgrupo mais dindmico entre os sete selecionados. Embora os
dados da PNAD para a Regido Metropolitana do Recife em 2008 exponham que o rendimento
médio dos segmentos culturais estd acima da média de todo o mercado de trabalhado, a
remuneracdo média dos agentes da cadeia produtiva da musica estd abaixo da média do

segmento cultural e da média geral da economia.

Os estudos desenvolvidos pelo IPEA fazem uma correlacdo direta entre o
crescimento dos empregos e ocupacdes nas atividades produtivas culturais com o aumento no
volume de financiamentos publico e privado no Brasil. Percebe-se, de maneira simplificada,
que houve um crescimento significativo tanto do nimero de pessoas ocupadas no segmento
musical entre os anos 2003 e 2008 (taxa média anual de 1,9% para Pernambuco e 15,5% para
a RMR), quanto do apoio financeiro nas trés esferas administrativas: Unido (de R$153 mil em
2003 para R$1,9 milhdes em 2008), Governo do Estado (de R$1 milhdo para 1,9 milhdes
entre 2005 e 2008) e Municipio do Recife (pelo SIC ouve um crescimento de R$354 mil para
em 2003 para R$585 mil em 2009).

De acordo com os agentes da cadeia produtiva da musica presentes na oficina e
com a literatura disponivel, os principais problemas identificados na cadeia produtiva da
musica sdo: i) a baixa qualificagdo dos profissionais de nivel técnico intermedidrio tanto na
producdo de CDs (equipe dos estidios) quanto nas apresentagdes publicas (técnicos de palco);
ii) a alta informalidade nas relagdes de trabalho, que ocasiona baixa remuneragdo e a falta de
seguranca profissional no que diz respeitos as garantias fundamentais (férias, auxilio doenca,
aposentadoria, etc.) iii) falta de visdo de mercado e empreendedora dos agentes; iv)
precariedade nos sistemas de divulgacdo de determinados estilos musicais mais ligados as
raizes pernambucanas nos meios de comunicacdo em massa; v) dispersdo dos principais
atores da producdo musical (falta associativismo, cooperativismo e sindicaliza¢do) e vi) pouca

demanda da produgdo local.
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As sugestdes encontradas neste diagndstico para atuagdo do Ministério do
Trabalho na elaboragdo de programas que devam ser contemplados em politicas publicas sdo:
programa de capacitacdo, qualificagcdo e formacdo profissional, principalmente no que diz
respeito a gestdo de negocios culturais e desenvolvimento de mecanismos de formalizacao

dos profissionais da musica.
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9. ANEXO
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Entidades e agentes participantes da oficina

Recife, 15 e 16 de outubro de 2009

INSTITUICAO

REPRESENTACAO

NOME

Grupo S6 Instrumentos

Trabalhadores

Abilio Sobral de Lima

Centro de Educacao Musical de Olinda -
CEMO

Gestores Publicos

Anaide da Paz

Fundacao de Cultura Cidade do Recife

Gestores Publicos

André Aquino

Centro de Educacao Musical de Olinda -
CEMO

Gestores Publicos

Basemate Lucia das Neves

Ponto de Cultura Coco de Umbigada

Trabalhadores

Beth de Oxum

Estudio Carranca

Empresarios

Carlos B. Borges Filho

Ministério do Trabalho e Emprego

Gestores Publicos

Carlos Fernando da Silva
Neto

Secretaria de Cultura de Olinda

Gestores Publicos

Clarice Andrade

Conservatério Pernambucano de Musica

Gestores Publicos

Claudia Aires

Fundacéo de Cultura Cidade do Recife

Gestores Publicos

Débora Nascimento

Fundacao de Cultura Cidade do Recife

Gestores Publicos

Dida Maia

Produtora Caramiolas

Trabalhadores

Enaile Lima

Fundacao do Patriménio Histérico e
Artistico de Pernambuco - FUNDARPE

Gestores Publicos

Evandro Sena

Secretaria de Cultura de Olinda

Gestores Publicos

Fabiano Guerra Costa

Afoxé Alafin Oyé

Trabalhadores

Fabiano Santos

Fundacao de Cultura Cidade do Recife

Gestores Publicos

Fabio Cavalcante

Rede Nordeste de Cultura

Trabalhadores

Felix Cavalcanti

Secretaria de Cultura do Recife

Gestores Publicos

Fred Rodrigues Montenegro

Combo Percussivo da Zona Norte

Trabalhadores

Gilmar Correia da Silva

DIEESE Jackeline Teixeira Natal
DIEESE Juliana da Silva Matos Leal
DIEESE Jurema R. A. Monteiro Rosa

Fundacao de Cultura Cidade do Recife

Gestores Publicos

Leonardo Salazar

Conservatoério Pernambucano de Musica

Gestores Publicos

Manoel Claudio Alves

Associacdo dos Maracatus de Baque
Solto de Pernambuco

Trabalhadores

Manoel Salustiano

Associacédo de Maracatus de Baque
Virado de Olinda

Trabalhadores

Marcio Carvalho Lima

DIEESE Milena Prado
Astronave Iniciativas Culturais Empresarios Paulo André M. Pires
DIEESE Paulo Roberto Arantes do

Valle

Virtue Musica

Trabalhadores

Paulo Roberto Pinheiro

Fundacao do Patriménio Histérico e
Artistico de Pernambuco - FUNDARPE

Gestores Publicos

Rafael Cortes

Musi Promo Cultural

Empresarios

Ricardo Mendes Duarte

Ministério da Cultura

Gestores Publicos

Roberto Azoubel

Sindicato dos Musicos

Trabalhadores

Sara Nascimento

Sociedade dos Forrozeiros Pé de Serra e
Ail

Trabalhadores

Tereza Accioly

Ministério da Cultura

Gestores Publicos

Thalles Siqueira

Fundacéao do Patriménio Historico e
Artistico de Pernambuco - FUNDARPE

Gestores Publicos

Wellington C. Nunes
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